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Resumo

Os espacos rurais passam, cada vez mais, a verem reconhecidos outras alternativas econdmicas
que extrapolam a dimensdo exclusivamente agricola dos mesmos. Dentre as chamadas
alternativas ndo-agricolas o turismo parece ser aquela a que os cientistas sociais tém debrucado
menor atencdo, embora aponte para uma realidade ndo apenas no espaco rural brasileiro, mas
em muitos paises, mesmo nos considerados mais desenvolvidos, como é o caso de paises
europeus como a Franca, Espanha e Portugal. Neste trabalho partiremos da definicao oficial de
turismo rural na agricultura familiar (TRAF) para reflexdo de como o Estado brasileiro pretende
regulamentar a atividade turistica nesses espacgos e analisar de que maneira esta definicdo traz
embutida os conceitos académicos de rural, pluriatividade, multifuncionalidade da agricultura,
agroturismo e transmissao de saberes. Isto porque € a partir do direcionamento do olhar publico
para a atividade que sua formatacdo passa a ter seus limites estabelecidos, influenciando
fortemente suas possibilidades de aparecimento no espaco rural.
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Abstract

Rural areas are, increasingly, be recognized with other economic alternatives than the purely
agricultural dimension. Among the non-agricultural activities, the tourism seems that social
scientists have leaned less attention, although it is a reality not only at Brazil, but in many
countries, even in the considered more developed, as is the case of European countries such as
France, Spain and Portugal. This paper start from the official definition of rural tourism in
family farming at Brazil (TRAF) to analyze how this definition appear in the academic concepts
of rural, pluriactivity, agricultural multifunctionality, agritourism and transmission of
knowledge. This is because the public’s definitions will give the direction for the activity,
formatting their limits and influencing their appearance in rural areas.

Key words: family agriculture, non-agricultural activities, tourism.

1 Este trabalho faz parte de projeto de pesquisa executado com apoio financeiro do CNPq, intitulado Turismo de
base comunitaria em assentamentos rurais nordestinos (Processo n® 408337/2013-3).
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1. Introducéo

Em noticia divulgada, em 2004, no site do Ministério do Desenvolvimento Agrario
(MDA) a instituicdo apontava o turismo rural como uma de suas prioridades e, segundo
entendimento deste ministério, o turismo aparecia como “uma alternativa para a diversificagdo
do trabalho rural ¢ de gera¢do de renda para os pequenos produtores” (ENCONTRO, 2004).
Isso porque no ano anterior havia sido langado o Programa Nacional de Turismo Rural para a
Agricultura Familiar (PNTRAF) com a perspectiva de criar mais novas oportunidades para o0s
produtores rurais, uma vez que, nas palavras dos gestores, “0 campo tem se mostrado fértil para
a implantacdo de novas atividades econdmicas”.

Este Programa foi elaborado pelo Ministério do Desenvolvimento Agrario (MDA), mas
foi elaborado em formato de rede, ou seja, com a articulacdo em féruns com a presenca de
diferentes setores publicos e privados, tais como organiza¢es ndo governamentais, técnicos
agrarios e representantes de agricultores familiares. Tal rede foi criada em 2001 e ficou
conhecida como Rede TRAF — Rede Turismo Rural na Agricultura Familiar. Obviamente, seria
bastante interessante uma pesquisa sobre o processo de criacao dessa rede, da selecdo dos atores
e representatividade dos discursos, mas, no momento, o enfoque é em sua dimenséo histdrica
e, principalmente, no resultado oficial da defini¢cdo cunhada durante um destes encontros, que
aparece transcrita no PNTRAF com o intuito de regulamentar a atividade turistica no espaco da
agricultura familiar brasileira.

A énfase da anélise a partir das defini¢cdes e regulamentacdes estatais é fundamental,
afinal, concordamos com a colocacdo de Gervais, Jollivet e Tavernier (1976) de que as
mudancas econdmicas, sociais e politicas respondem as exigéncias do capitalismo, mas nao se
fazem sendo nas modalidades permitidas e definidas pelo Estado.

N&o estad em jogo apenas a distribuicdo de verbas publicas para os atores sociais envoltos
no turismo, mas, além de outras coisas, podemos destacar que tal interferéncia do Estado tém
grande influéncia sobre conquistas importantes ja efetivadas pelos agricultores familiares, como
é 0 caso da manutencdo da garantia dos direitos previdenciarios na qualidade de segurados
especiais desde o inicio da década de 1990.

No caso das verbas publicas, o reconhecimento oficial do turismo como prética possivel
no espago da agricultura familiar pelo langamento do PNTRAF veio acompanhado da criagdo
de uma linha de crédito especifica para a atividade, o Pronaf — Turismo rural. A proposta do
crédito era de apoio a projetos de planejamento das atividades turisticas, inventarios dos
potenciais da regido e das propriedades, construcdo de pousadas e restaurantes, alem da criacéo
de produtos, o que envolve marcas, embalagens e certificacdo. 2

e do Meio Ambiente, capacitar no pais 27 mil agricultores, promover 732 cursos e oficinas, produzir 20 manuais
técnicos e didaticos, beneficiar cerca de 1,4 mil imdveis com infraestrutura e implementar 921 produtos turisticos
da agricultura familiar até 2007, ou seja, em apenas trés anos. O Pronaf Turismo Rural permitia, naquela época,
financiamentos de até R$ 27 mil, com taxas de juros de 3% a 7,25% ao ano, para investimentos em pousadas,
restaurantes, cafés coloniais e estabelecimentos de pesque-pague, por exemplo. A linha para turismo no momento
esta incorporada pelo crédito intitulado investimento do Pronaf — Agroindustria, a qual abrange os financiamentos
ao amparo da Linha de Crédito de Investimento para Agregacdo de Renda (Pronaf Agroinddstria) e tém como
finalidades investimentos, inclusive em infraestrutura, que visem o beneficiamento, armazenagem, o
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Assim, 0s espacos rurais passam, cada vez mais, a verem reconhecidos outras
alternativas econdmicas que extrapolam a dimensdo exclusivamente agricola dos mesmos.
Dentre as chamadas alternativas nao-agricolas o turismo parece ser aquela a que os cientistas
sociais tém debrucado menor atengdo, embora aponte para uma realidade ndo apenas no espaco
rural brasileiro, mas em muitos paises, mesmo nos considerados mais desenvolvidos, como é o
caso de paises europeus como a Franga, Espanha e Portugal. Neste trabalho partiremos da
definicdo oficial de turismo na agricultura familiar (TRAF) para reflexdo de como o Estado
brasileiro pretende regulamentar a atividade turistica nesses espacos e analisar de que maneira
esta definicdo traz embutida os conceitos académicos de rural, pluriatividade,
multifuncionalidade da agricultura, agroturismo, transmisséo de saberes e profissionalizacao.
Isto porque, mesmo que saibamos que para o surgimento do turismo na agricultura familiar o
papel de organizacGes ndo governamentais (nacionais e internacionais) e de universidades
tenham um peso significativo, é a partir do direcionamento do olhar publico para a atividade
que sua formatacdo passa a ser regulamentada e a ter seus limites estabelecidos pelo poder
publico.

2. Agricultura familiar e turismo

Para regulamentar a atividade turistica nas areas tidas como agricultura familiar, a
definicdo oficial adotada pelo PNTRAF € a que segue:

Turismo Rural na Agricultura Familiar — TRAF é a atividade turistica que ocorre no
ambito da propriedade dos agricultores familiares que mantém as atividades
econdmicas tipicas da agricultura familiar, dispostos a valorizar, respeitar e
compartilhar seu modo de vida, o patriménio cultural e natural, ofertando produtos e
servicos de qualidade e proporcionando bem estar aos envolvidos. (BRASIL, 2004, p.
8)

Tal definicdo nos remete a analise de diferentes concepcdes académicas que estdo
embutidas na mesma. Séo elas: a propria conceituacdo do que se entende por rural, a questdo
da pluriatividade, do agroturismo, da multifuncionalidade da agricultura e da oferta de servicos.
Vamos a cada uma delas.

Quando retomamos a conceituacdo de rural, vemos que muito se tem debatido e
analisado na academia brasileira e internacional sobre as transformagdes dos espacos urbanos
e rurais no mundo contemporaneo. Caracterizado pela tendéncia em concentrar as populacoes
humanas nas cidades, locus privilegiado para o acesso mais fécil aos servicos e aos bens de
consumo, muito se especulou sobre o destino do espaco rural: para uns fadado ao
desaparecimento e, para outras, condenado a mudar para sobreviver.

Na realidade, precisamos ter em mente que urbano e rural sdo conceitos formulados e
que, por isso mesmo, representam disputas de significados que implicam em sua valorizagéo
ou desvalorizacéo.

processamento e a comercializacdo da produgdo agropecuaria, de produtos florestais, do extrativismo, de produtos
artesanais e da exploracéo de turismo rural.
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No Brasil, diferente de paises europeus, onde a nogéo de rural aponta para um processo
de valorizagdo da categoria, e, desta maneira, 0 mesmo aparece como oportunidade de escolha
de local de moradia (combinando-se ou ndo com o local de trabalho), temos um rural associado
ao atraso, muitas vezes, fadado ao desaparecimento por ser o inviabilizador do que entendemos
por desenvolvimento. A concepcdo de desenvolvimento e urbanizacdo aparecem, no caso
brasileiro, associadas e até mesmo confundidas (WANDERLEY, 2012). Cabe lembrar que:

A definicdo oficial brasileira de rural e urbano é baseada na lei e desconsidera o
mensuramento de caracteristicas como o tamanho populacional, ocupacéo, renda ou
pressdo antrdpica. A classificacdo baseia-se nas areas, sendo a populacéo classificada
como rural ou urbana de acordo com a localizagdo de seu domicilio. Para o IBGE s&o
urbanas as sedes municipais (cidades) e as sedes distritais (vilas), cujos perimetros
séo definidos por lei municipal. Também sdo consideradas urbanas as areas urbanas
isoladas, igualmente definidas por lei municipal, porém separadas das cidades ou das
vilas por area rural ou outro limite legal. (IBGE, 2000, v.7). As areas rurais sao aquelas
fora dos perimetros definidos como urbanos. (GIRARDI, 2008, p. 07)

Enquanto no Brasil, a propria definigdo institucional do que é considerado como rural
no Brasil define-se em oposicdo ao que é urbano, na Franca, por exemplo, é a dimenséao
populacional que separa o rural do urbano do ponto de vista institucional. Noutros paises, como
a Alemanha e a Dinamarca, combinam-se além do indicador populacional, a predominancia da
“vocagdo agricola” (cf. WANDERLEY, 2009)°. Todavia, pensando sob o viés do valor
simbolico destes espac¢os, ainda que vejamos em nosso pais semelhangas com outros paises no
que se refere a uma movimentacdo de pessoas para a area rural em busca de qualidades como
tranquilidade, paisagem e/ou repouso, fazendo com que locais prestes ao abandono sejam
revitalizados pela presenca de moradias secundarias ou mesmo habitadas pela nova categoria
social denominada de neorurais, ou seja, pessoas que optam pelo retorno ao campo como local
de moradia e, muitas vezes, de trabalho também; no que se refere a qualidade de vida e geracao
de renda as situac@es urbanas e rurais nacionais ainda sdo bastante desiguais. O campo como
opcéo de livre escolha aponta mais para aqueles que ja possuem uma renda fixa garantida pela
vivéncia anterior no ambiente urbano, caso de aposentadorias e rendas imobiliarias, por
exemplo. O brasileiro que opta pela vida campesina no cenario atual sabe que em caso de
necessidade maior de servigos basicos como educacéo e salde terdo de serem acessados na sede
do municipio mais préximo ou mesmo em cidades maiores da regido.

Por este motivo, vivenciar esse rural brasileiro depende ndo apenas da localidade onde
se mora, mas dos capitais disponiveis para mobilidade espacial de seus moradores. A
propriedade de meio de transporte ou 0 acesso a servigo publico eficiente para locomocéo
diversifica a percepcdo de cada um dos diferentes atores sociais que compartilham de um
mesmo espaco. Existem formas extremamente variadas de vivéncias e percep¢do mental destes
espacos que relacionam-se diretamente com a estrutura mental do espaco fisico apropriado de
que disp6em os diferentes atores sociais do campo, formatando sua maneira de ver e de serem
vistos no mundo que os cerca.

O formato do espaco social rural terd internamente diferentes arranjos dos agentes e das
propriedades, i.e., as coisas apropriadas pelos agentes (BOURDIEU, 2013); as quais, tendem a

% Ver especificamente quadro reproduzido na pagina 224 da obra referenciada.
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se retraduzirem no espaco fisico rural. 1sso torna-se mais claro quando pensamos na divisao
geogréfica das &reas das grandes lavouras de monocultura e das regifes onde se condensam um
grande namero de agricultores familiares. Estes Gltimos, longe de conseguirem uma posi¢édo
historica de estabilidade num mesmo local, viram-se, em diferentes momentos, fadados aos
deslocamentos, quer fossem temporarios (GARCIA JR, 1989), quer fossem permanentes
(DURHAN,1973).

Longe de querer sugerir a percepcao da categoria agricultura familiar como homogénea,
afinal, como bem mostrou Lamarche (1993, p. 14), “a agricultura familiar ndo ¢ um elemento
da diversidade, mas contém, nela mesma, toda a diversidade”, apenas pretende-se pensar de
maneira genérica que o proprio local da ocupacdo no espaco fisico apropriado reproduz as
enormes desigualdades econdmicas que separam grandes e pequenos proprietarios de terras no
Brasil. H& uma certa tendéncia em manter nas localidades mais propicias aos cultivos agricolas
e com maior facilidade de escoamento da producéo os setores com maior capital econdmico e
social®. Isso € o que Bourdieu (2013) denomina de maneira generalizada de divisdo objetivada
do espaco fisico, a qual funciona como principio de visdo e de divisdo, ou melhor dizendo,
como categoria de percepcao e de aprecia¢do do mundo social.

Doravante, diferente dos paises europeus, nos quais 0s campesinos vém conquistando
cada vez mais qualidade de vida, defende-se o argumento de que a op¢do de muitos brasileiros
na Ultima década do século XX de retornar ao meio rural, apos vivéncia no ambiente urbano,
resulta mais de uma maior desvalorizacdo do espaco urbano do que de uma real valorizagdo do
espaco rural (RAMIRO, 2009). As dificuldades encontradas para conseguirem produzir o
suficiente para ingresso de maneira justa junto ao mercado agropecuario ou mesmo os desafios
postos pela cobranga institucional de uma certa “profissionalizagdo” desses agricultores sem a
adequada contrapartida em assisténcia técnica e extensdao rural, fazem com que a renda
adquirida seja considerada insuficiente para suprir suas necessidades basicas e de sua familia.
A auséncia de renda fixa mensal, vem acompanhada de insatisfacdo com a auséncia de servicos
basicos, como salude e escolas e da deficiente rede plblica de transporte para que possam
usufruir de qualidade de servigos similar ao que a cidade oferece.

Paradoxalmente, este espaco rural repleto de contradicdes e conflitos vai, a partir da
década de 1980, transformar-se em atrativo turistico para os citadinos durante seu tempo de
lazer. Neste cenério, a diversidade das ofertas vai transparecer a nossa estrutura fundiaria.
Mesmo o rural da agricultura familiar, ao qual sempre foram atribuidas representacdes
negativas (atraso, pobreza, analfabetismo, auséncia de recursos, etc), representativos de espacos
formatados pelo “efeito de gueto, no qual os habitantes do lugar aparecem “(...) privados de
todos os trunfos necessarios para participar dos diferentes jogos sociais” (BOURDIEU, 2013,
p. 140), vai ser turistificado.

4 Um bom exemplo desta afirmacédo pode ser encontrado no estudo publicado por Bueno et. al.(2007), intitulado
Mapa de fertilidade dos solos de assentamentos rurais do Estado de Sdo Paulo: contribuicdo ao estudo de
territorios, no qual os autores mostram que, de maneira geral, os solos das areas de reforma agraria daquele estado
apresentam baixa fertilidade e alta acidez, dificultando assim uma agricultura vidvel para concorréncia no mercado
€ mesmo para autoconsumo.

°> Bourdieu (2013) pensa no efeito de gueto em oposi¢do ao que denomina de “efeito de clube”, os quais
correspondem aos espagos mais seletos, com mais capital econémico, cultural e social. Nesse caso, as pessoas que
se juntam num mesmo espago se assemelham naquilo em que sdo diferentes da maioria, pois “tem em comum o
fato de ndo serem comuns”.
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No amplo rol de oferta de roteiros turisticos repousam praticas sociais de distincao de
classe que caracterizam o formato do uso do tempo livre. Zonas costeiras, montanhas, sertdo,
agreste, chapadas passam a serem considerados como potenciais locais de consumo pelos
turistas que desejam (nem sempre de maneira consciente) reforgcar o poder de definicdo do
mundo social também em espacos apropriados temporariamente, como € 0 caso dos espacos
turisticos. Vemos surgir desde grandes hotéis fazenda em antigas fazendas cafeeiras, nos quais
pode-se desde passar o dia cavalgando ou mesmo pagar mais caro pelo quarto localizado onde
era a antiga senzala da fazenda, até o aparecimento de pequenos quartos de hospedagem e
restaurantes simples em assentamentos rurais de reforma agraria e em comunidades
quilombolas. Afloram rétulos para tentar dar conta dessa nova e diversa opgdo de lazer:
ecoturismo, turismo rural, agroturismo, turismo de base comunitaria; traduzindo (ou ao menos
tentando traduzir) a diversidade de realidades e de precos dos servicos turisticos encontrados
no espaco rural.

Diferentemente dos segmentos oferecidos por grupos detentores de maior capital
econbmico que vao ter sua regulamentacdo diretamente vinculada as politicas nacionais
coordenadas pelo Ministério do Turismo, os agricultores familiares em seus diferentes formatos
serdo tratados como uma categoria diferenciada, cuja regulamentacdo como vimos na definicédo
anterior, sera realizada através do Ministério do Desenvolvimento Agréario (MDA), em
articulacdo com o Ministério do Turismo.

A segunda colocacéo oficial que se destaca é a questdo do local da atividade turistica
ser no ambito da propriedade, o que faz com que, ao menos do ponto de vista tedrico, auxilie
na permanéncia dos membros da familia envolvidos na atividade no assentamento. Isso
caracteriza a pluriatividade no meio rural, quando se opta por complementar atividades
agricolas com outras ndo-agricolas. Na definicdo de Schneider (2009, p.97),

Podemos definir a pluriatividade como um fenémeno através do qual membros das
familias de agricultores que habitam o meio rural optam pelo exercicio de diferentes
atividades, ou mais rigorosamente, optam pelo exercicio de atividades ndo-agricolas,
mantendo com a moradia no campo uma ligacdo, inclusive produtiva, com a
agricultura e a vida no espaco rural.

O poder publico apenas oficializa o reconhecimento na transcendéncia das atividades
agricolas no espaco rural, fato que ndo é nenhuma novidade para os agricultores que sempre
buscaram alternativas para sua reproducdo social, quer via trabalho assalariado préximo ou
longe de sua moradia (GARCIA JR., 1989), quer indo as feiras para comercializarem seus
produtos in natura ou processados artesanalmente em suas casas (GARCIA PARPET, 1992),
quer fazendo pequenos bicos junto aos plantios ou colheitas de outros produtores (grandes ou
pequenos).

A novidade do turismo como uma destas opgdes pluriativas reside, primeiramente, na
sua contemporaneidade. A transformacéo simbdlica do rural em atrativo turistico € bastante
atual, datando das ultimas décadas do século passado. Obviamente, essa periodicidade ndo é
imune ao contexto histérico mais amplo. Crises ambientais desencadeiam o discurso da
preservacdo ambiental que se somam ao sentimento de envelhecimento da populagéo e a
sensacdo da possibilidade de desaparecimento de culturas distintas das existentes nas grandes
cidades. Como nos mostra Talavera:
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Em um ato de reconciliacdo do sistema com seus USUArios, assevera-se a ansia de
experimentar o contato com a natureza, a tradicdo e o passado perdido, o que reforca
a ideia existencial da individualidade e a consciéncia de uns outros — sejam eles
camponeses ou indigenas -, 0s quais se supfe a beira do desaparecimento, e a
conscientiza¢do de um meio ambiente que “é necessario conservar a todo custo”, do

“verde”, da ‘“reciclagem” e do “desenvolvimento sustentavel” desses oOutros.
(TALAVERA, 2000, p. 154)

Para se ter uma ideia, foi na década de 1980 que surgiu o termo “ecodesenvolvimento”,
posteriormente desdobrado no conceito de desenvolvimento sustentavel que foi apresentado no
Relatério Brundtland, publicado, em 1987, pela Comissdo Mundial de Meio Ambiente e
Desenvolvimento como “aquele que atende as necessidades do presente sem comprometer a
possibilidade das geragoes futuras em atenderem as suas proprias necessidades”. A transposicéo
do termo para a atividade turistica ocorrera na construcao da ideia de um turismo sustentavel.

O turismo existente até entdo passa a ser visto como um devastador dos ambientes onde
ocorria. Para muitos, sdo 0s atos inconsequentes de turistas, receptores e gestores que irdo gerar
impactos negativos ndo apenas ao meio ambiente, mas a populacdo local dos espacos
turistificados. Grande parcela dos moradores permanecem a margem dos lucros do negécio, ao
mesmo tempo em que sofrem outros efeitos como a falta de qualificagdo para inser¢do junto as
atividades, direta ou indiretamente, relacionadas ao turismo, a especulacdo imobiliaria que
influencia nos valores dos imdveis e dos aluguéis, o elevado custo dos alimentos, entre outros
mais graves, como a prostituicdo de menores.

Este formato que fica conhecido como “turismo de massa” vai se caracterizar por
conotacdes negativas dos espacos fisicos até entdo apropriados pelo turismo. Era preciso
reinventar ndo apenas os lugares, mas as representacdes sociais sobre os préprios turistas,
criando maneiras de distin¢do entre aqueles que seriam uma espécie de “bons” e de “maus
turistas”. Para 0 espaco turistico como um todo era necessaria a criacao de estruturas mentais
mais positivas e, por isso mesmo, capazes de atribuir valor simbdlico aqueles que viajam para
tais localidades. Seguindo o discurso mundial sobre desenvolvimento sustentavel, constrdi-se
uma imagem de turismo e, portanto, de turista, mais consciente das causas ambientais e sociais
do mundo e, por este motivo, vai caber ao espaco rural o papel de viabilizador do surgimento
dessa nova categoria de viajante.

A estratégia de mercado criada precisa, portanto, atingir dimensdes que ultrapassam a
econdmica, pois baseia-se nessa ideia de que ¢é preciso “saber viajar”, estar em contato direto
com a natureza e com as pessoas que moram no campo. Neste processo de comercializacéo de
um mundo mais auténtico, é interessante a tipologia de dois grupos de turistas rurais
disseminados pelas empresas descritos pelo antropologo Talavera (200, p. 157): “o primeiro,
interessado pelo entorno fisico e pelas atividades desportivo-recreativas que ai possam se
realizar, e o segundo, atraido pela cultura local propriamente dita”.

Essa alteracdo da percepcéo sobre meio ambiente e sua vinculacdo a dimensao cultural
de populagdes que seriam, na realidade ou no imaginario coletivo, uma espécie de “guardias”
de um patrimbnio prestes a ser extinto vai ao encontro da ideia de multifuncionalidade da
agricultura. O conceito, de modo geral, ultrapassa a dimenséo econémica do rural e atribui valor
social, ambiental, cultural e alimentar (CAZELLA; BONNAL, MALUF, 2009).

Jodo Pessoa - PB, 26 a 29 de julho de 2015
SOBER - Sociedade Brasileira de Economia, Administracdo e Sociologia Rural



53° CONGRESSO DA Agropecuaria, Meio Ambiente

OBER e Desenvolvimento

Sociedade Brasileira de Economia, de 26 a 29 de lehO de 2015
Administragdo e Sociologia Rural UFPB | Joao Pessoa - PB

Foi nesse cenario mais amplo que surgiram os argumentos que defendem uma
capacidade turistica de atuar para além da dimensdo econémica da atividade, viabilizando a
preservacdo do patrimdnio material, imaterial e natural. Todavia, ndo ha como acreditar que,
na pratica, alguns efeitos ndo desejados deixem de ocorrer a partir do momento em que as
propriedades rurais abrem suas portas aos visitantes. Talavera (2000) denomina essa questao
de o “o produto ¢ seus efeitos” e cita a variacdo populacional em consequéncia do turismo e as
flutuacGes entre expectativa de fluxo e realidade; a interferéncia dos visitantes no cotidiano
local, impondo alteragcbes nas manifestagcdes culturais dos espacos; o papel da mulher na
ocupacdo de trabalho vinculados ao turismo e os conflitos que possam derivar dessa nova
divisdo social do trabalho.

Concorda-se com Talavera sobre o fato de que o turismo atribui novos valores aos
espacos sociais, mas numa perspectiva tedrica diferenciada, defende-se que é preciso ter em
mente a acepcao de Pierre Bourdieu de existem lutas pelas posi¢fes no espaco social reificado
e que a capacidade de dominar o espaco apropriado depende do capital possuido. Quando
pensamos em turismo no espaco da agricultura familiar, estamos nos referindo a trés tipologias
principais de transformacdo nas relagdes sociais: a primeira seriam aquelas que ocorrem no
interior das familias envolvidas na atividade conforme alteracdes do formato de divisdo social
do trabalho das mesmas; a segunda seriam as alterages no espago onde a atividade ocorre, seja
um assentamento rural, um bairro rural, uma comunidade de remanescentes de quilombo, etc.
e, por fim, as oriundas dos contatos, diretos ou indiretos, entre turistas e populagédo local
(anfitrides ou moradores).

No primeiro caso, tem-se chamado a atencdo para a questdo de género e geracédo
decorrentes do turismo. Todavia, ao que tudo indica, assim como pesquisado no caso francés
pela autora (RAMIRO, 2013), a atividades que tendem a ter uma maior participacdo feminina,
como oferta de alimentacdo, cuidados com limpeza e arrumacao, apenas reproduzem, com
maior sobrecarga para as mulheres, tarefas desvalorizadas socialmente. Permanece a l6gica
dominante masculina quando o turismo permanece institucionalmente vinculado como
secundario as atividades agropecuadrias, esfera que tende a privilegiar o homem como “chefe da
propriedade”. E, sabemos que, conforme demonstrado por Lagrave (1983) quando se usa o
termo de “chefe da propriedade” fala-se também em atributos sociais com qualidades positivas,
como autonomia e competéncia para gestio®.

Lembremos que a definicdo da rede TRAF afirma que a atividade ocorre em
“propriedade dos agricultores familiares que mantém as atividades econdmicas tipicas da
agricultura familiar”. Assim, nota-se que 0 turismo é visto sempre como complementar e
“atipico”. As atividades econdmicas tipicas da agricultura familiar, agricultura e/ou pecuaria,
esfera masculina, devem ser o principal atrativo destes espagos, reforcando, assim,
desigualdades de género no campo e desqualificando a possibilidade do turismo, esfera
feminina, como atividade principal de agricultores familiares. A palavra “complementar” no

® Como ilustragio, interessante notar que num assentamento de reforma agraria visitado pela autora, onde trabalha-
se com hospedagem e gastronomia para turistas, essa divisdo fica bastante nitida ao sermos atendidos pelas
mulheres na parte nutricional e de hospedagem, mas, quando se trata de realizar tour para conhecer o0 assentamento
como um todo, o papel de guia é assumido por um homem. O direito e 0 “saber” narrar a historia do local € tido
como primordialmente masculino.
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dicionario tem sua definicdo associada como “aquilo que aparece de complemento, adicional,
acrescentado”, ou seja, algo que, embora possa ser relevante para o todo, ndo ¢ dele parte
principal.

Mas é importante reforcarmos que ser o principal atrativo ndo significa necessariamente ser a
principal fonte de renda. Os plantios e a criacdo de animais poderiam ser apenas uma fonte
secundaria da renda da familia, mas o discurso oficial produtivista permanece associando o
rural as atividades agricolas como prioritarias. Cabe destacar que no Brasil:

S8o considerados agricultores familiares os produtores rurais que atendam aos
seguintes requisitos: sejam proprietarios, posseiros, arrendatarios, parceiros ou
concessionarios da Reforma Agréria; residam na propriedade ou em local préximo;
detenham, sob qualquer forma, no maximo 4 (quatro) modulos fiscais de terra,
quantificados conforme a legislagdo em vigor, ou no méximo 6 (seis) mddulos,
quando se tratar de pecuarista familiar; no minimo 80% (oitenta por cento) da renda
bruta familiar deve ser proveniente da exploragdo agropecudria ou ndo agropecuaria
do estabelecimento; o trabalho familiar deve ser a base da exploracdo do
estabelecimento. (LEI N° 11.326 DE 24 DE JULHO DE 2006)

O conceito de turismo que vai se adequar a essa segmentacao serd o de agroturismo. O
termo traz justamente essa conotacdo de um cendrio turistico onde se combinam,
complementando-se, atividades agricolas e/ou pecuarias com turismo. O importante a destacar
é que a insercdo do turismo no rol das atividades produtivas do espaco rural da agricultura
familiar ndo insere o formato de organizacgdo social analogo ao industrial, pois ndo transforma
nenhum membro da familia em trabalhador assalariado. Mantem-se a distribuicdo das
atividades segundo ldgicas internas de género e de geracdo, mas a unidade de trabalho
permanece familiar.

A combinacdo turismo e agricultura ndo retira o principio basico de que, na agricultura
familiar, trabalho e esfera doméstica se mesclam, afinal, permanece a Idgica na qual nédo se
passa de um grupo social a outro delimitando as fronteiras destes ambientes. Para atender aos
turistas, a mulher ndo sai de seu espaco de moradia e trabalho, mas, sim, como demonstrado
anteriormente, assume mais uma responsabilidade que a obriga a reorganizar a ocupacéo de seu
tempo.

O segundo tipo de transformacdo espacial em decorréncia do turismo ira transparecer
nas reproducdes sociais de vinculos anteriores a chegada da atividade como opg¢do, mas que
reforcam vinculos pré-existentes. Como afirmou Schneider (2006, p. 279), “os
empreendimentos turisticos sdo inequivocamente seletivos”, ou seja, ndo ¢ capaz de incluir
todas as familias da localidade. Por este motivo que estudos como o realizado por Silva e
Almeida (2002) visando compreender as alteragdes no grupo familiar e na comunidade a partir
da implantagdo do turismo através do projeto Cultural Caminhos de Pedras, no Distrito Sao Pedro,
em Bento Gongalves/RS, vai detectar que “o recebimento dos “turistas” também criou um
ambiente favoravel ao surgimento da inveja (relatada por 33,3% das familias) com base nas
questdes econdmicas e sociais” (SILVA; ALMEIDA, 2002, p. 180).

As relacBes de vizinhanca sdo afetadas, tanto porque durante o periodo de recebimento
de turistas o espaco social de todos seja influenciado pela presenca de pessoas estranhas ao
local, mas, principalmente, porque ser visitado atribui uma revalorizagdo simbolica ao delimitar
“sub-espacos” que merecem ser considerados como atrativos aos “olhares de fora™. Para usar a
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expressao de Urry (2007), o olhar do turista vai afetar ndo apenas sua percepc¢do do lugar
turistico, mas também a propria percepcdo que os moradores daqueles espacos tém de sua
posi¢do na estrutura. Isto porque o espago fisico ¢ “uma construgdo social e uma projecao do
espago social, uma estrutura social em estado objetivado” (BOURDIEU, 2013, p. 136).

No primeiro caso, as partes do lugar que sdo apropriadas pela presenca dos visitantes
(espacos de refeicdo, hospedagem, percursos, etc.) precisam se adequar as expectativas
comercializadas antes e durante a estadia. O espaco como um todo precisa ser (oOu a0 menos
parecer ser) espaco social apropriado pela agricultura e/ou pecuéria, no qual as pessoas sao
hospitaleiras como que “por natureza” e agem conforme um saber local capaz de preservar a
natureza que os cercam. Os conflitos sociais que permeiam seu cotidiano devem ser mantidos
longe da visdo dos visitantes. Se retomarmos a pesquisa de Silva e Almeida (2002), os dados
mostram que 50% dos moradores donos de estabelecimentos para o turismo entrevistados
“admitem que passaram a ser vistos ou tratados de forma diferente quando decidiram receber
visitantes, pois os vizinhos os consideram ricos ou mais refinados” (SILVA; ALMEIDA, 2002,
p.180). Nesse ponto, retomamos a questdo da valorizacdo simbolica que sentem aqueles que
séo visitados e que, no caso mencionado, se verao pelo olhar dos que néo participam do turismo
como mais ricos ou refinados, ou seja, como portadores de maior capital material e cultural.

Aqui chama a atencdo duas coisas: a primeira na percepcao da capacidade de geragéo
maior de renda, 0 que os tornariam mais ricos. Mas, principalmente, a percep¢do de que é
preciso possuir certo capital cultural (leia-se refinamento) que permite que alguns sejam
considerados mais aptos para receberem os citadinos. Esse é um aspecto que precisa ser levado
em conta, afinal, o turismo, nesse caso, € um encontro entre pessoas de classes sociais
diferentes. O que nos leva ao terceiro tipo de alteracBes nas relacdes sociais, aquelas oriundas
dos contatos, diretos ou indiretos, entre turistas e populagéo local (anfitribes ou moradores).

A maneira de vivenciar esse espaco é diferente para cada um dos agentes envolvidos.
Enquanto para os agricultores aquele é o espac¢o de vida, para os visitantes é um espaco de lazer,
onde se pode usufruir de uma parte de seu tempo livre em oposi¢édo ao cotidiano do tempo de
trabalho. Mas mais que isso, refletem, nesse caso, 0 encontro entre pessoas com capitais
materiais e simbdlicos diferenciados. O que se esconde por tras da autenticidade divulgada pelas
estratégias de marketing é, na realidade, diferenca de classe.

Do ponto de vista socioldgico, cabe destacarmos que o turismo, enquanto modalidade
de ocupacdo do tempo de lazer, ndo constitui uma esfera autbnoma do mundo social, mas sim,
“sdo a consequéncia e, simultaneamente, um componente do sistema social industrial, da
organizag¢do dos seres humanos e da civilizagdo moderna” (KRIPPENDOREF, 2001, p. 21). Seu
tempo esta diretamente relacionado aos periodos de descanso do trabalho, como férias e
feriados, os quais nem sempre coincidem com o “melhor tempo” de desocupagdo da mao-de-
obra familiar no campo. Mais uma vez, nesses casos em que fluxo turistico e atividade agricola
se combinam no mesmo espaco e tempo, sdo as mulheres que se verdo sobrecarregadas por
mais uma atividade.

De fato, paradoxalmente, 0 momento que seria mais ludico ao turista seria justamente a
época que demanda maior trabalho do grupo doméstico, como os periodos de plantio e colheita.
E, sendo assim, a auséncia de alguns membros da familia pode fazer falta para o bom andamento
das atividades “tipicas” da agricultura familiar. Por outro lado, os periodos de entressafra, ainda
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que nao garantam uma “paisagem auténtica ideal” para os visitantes podem ser uma boa opgao
para geracdo de renda complementar em épocas de escassez de recursos.

A sazonalidade do turismo e da agricultura é percebida nalgumas pesquisas pelos
agricultores como um fator negativo, isso porque ambas séo vistas como atividades instaveis e
dependentes de fatores externos para ocorrerem de maneira satisfatéria (SILVA; ALMEIDA,
2002; RAMIRO, 2014).

N&o ha um periodo unitario que possa ser sugerido para a combinacdo destas duas
praticas para a agricultura familiar como um todo, afinal a propria diversidade que o conceito
engloba € resultante de praticas distintas conforme caracteristicas culturais, sociais e ambientais
de cada espaco rural. Mas, de maneira generalizada, vale o lado positivo lembrado por
Schneider (2006) que reside na capacidade de diversificacdo da economia local, que empodera
0s agricultores no sentido de estarem mais aptos para gerirem 0os momentos de crises.

Por fim, a questdo dos capitais necessarios para o recebimento dos turistas também é
pouco debatida. O turismo € uma forma de prestacdo de servico do mundo capitalista e, sendo
assim, ¢ a compra de uma “mercadoria” em troca do produto, ainda que esse possa ser o “modo
de vida auténtico do rural”. Ora, € preciso certa posse de capitais sociais € econdmicos para se
saber lidar com as transa¢6es financeiras e simbolicas que ocorrem nesse mercado. Além disso,
Candiotto (2013) chama a atencdo para a inser¢do de novos atores sociais, além dos agricultores
familiares, nesse cenario que compdem o chamado trade turistico, cuja logica € eminentemente
econdmica. O mercado turistico é altamente competitivo, o que faz com que seja necessario
estar preparado para acessa-lo. Neste sentido os agricultores familiares sdo 0s menos preparados
para tanto. E, diferentemente da atividade agricola, onde o saber pode ainda ser passado de
geracdo para geracdo, o0 turismo sO é aprendido pela capacitacdo, o que significa,
necessariamente, a passagem pelo processo de aprendizado conforme as regras de quem o0s
capacita. E, mais uma vez, concordo com Candiotto (2013) que o problema maior reside
justamente nesse fato, afinal, quem os capacita, geralmente, sdo pessoas oriundas de 6rgaos
cujo material didatico enfatizam a questdo da geracao de renda segundo os moldes vigentes no
denominado turismo convencional, primando mais pelo bem estar do turista que se
preocupando com a preservacdo ambiental, cultural e social das areas visitadas. E, além do
mais, escapam a dimensao social subjetivada que afloram nas atividades mercantis deste tipo
de espaco rural (SCHNEIDER, 2006). Ou seja, utilizam-se predominantemente da légica
mercantilista esquecendo de considerar a importancia que as sociabilidades tém para a
configuracdo destes locais, influenciando as préprias relacdes de troca estabelecidas.

3.Conclusdes:

Compreender, portanto, a questdo da pluriatividade com énfase nas atividades
praticadas como forma de garantia do campo como lugar de moradia e trabalho, faz-se
fundamental para o entendimento das novas ruralidades do mundo contemporaneo. Nesse
cenario, o turismo € uma das mais recentes alternativas adotadas e muito pouco pesquisada por
profissionais da area das ciéncias sociais. A insercdo deste debate no cenério nacional é
relevante para discussdes referentes ndo apenas ao papel do turismo frente ao que temos
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chamado de novas ruralidades, como tambeém sobre quais sdo os referenciais tedricos e
metodologia aptos para sua compreensao.

Ser visitado € ser reconhecido como uma espécie de tipo ideal de agricultor familiar
construido pelo e para o olhar do turista. Para tanto, sdo reformatadas relagfes sociais pré-
existentes nos locais que potencializam os conflitos internos existentes, fazendo com que a
andlise sociologica seja enriquecida com aspectos que ndo seriam tdo facilmente abordados de
outra maneira. E bastante interessante perceber como o turismo é capaz de potencializar a
percepcdo do cientista social mais atento para as relacdes de poder e conflito presentes
anteriormente nos locais onde ocorre. Além da questdo de género, floresce a dimensao
mercadoldgica da atividade e sua esséncia mercantilista em espacos cuja l6gica econdmica é
permeada por relagdes interpessoais.

Né&o se trata aqui de defender o turismo como panaceia para todos as dificuldades dos
agricultores familiares e muito menos de desprezar a pratica da atividade por julga-la ineficiente
do ponto de vista da qualidade da oferta dos servicos prestados. Mas, pelo contrério, pretende-
se iniciar uma discussao que escape as ideologias pessoais dos cientistas, permitindo uma visdo
critica na qual consigamos perceber as formas de dominacéo e, sendo assim, os conflitos, que
regem esse encontro entre anfitriGes e visitantes.

Por fim, o escasso interesse dos cientistas sociais brasileiros ao fendmeno turistico néo
se restringe a esse segmento, embora possamos afirmar que, na escala de prioridades da anéalise
cientifica dos agricultores familiares, esse seja o Ultimo tema da lista de prioridades.
Provavelmente, ndo apenas porgue ainda sdo numericamente irrelevantes os casos existentes
(se é que nds cientistas sociais estamos fadados a analisar apenas aquilo que é estaticamente
valido como tema social!), mas, principalmente porque tomamos essa alternativa como, o
préprio conceito cunhado a denomina “amenidades do rural”. Ora, ainda que a palavra definida
pela OCDE (1999 apud RUIVO, 2008) refira-se a “uma larga gama de caracteristicas das éreas rurais,
naturais ou produzidas pelo Homem, incluindo terrenos incultos e cultivados, monumentos histéricos e
mesmo tradic@es culturais”, reconhecendo-lhe valor econémico e social, também carrega em si a
ideia de algo de menor importancia. Pelo menos, importa-la para nossa cultura parece-me
equivocado, visto que aqui dizemos com frequéncia que conversar sobre amenidades é
sinbnimo de falar sobre coisas sem importancia. E, de fato, é nesse sentido literario que temos
agido em relacdo ao turismo na academia: uma amenidade cientifica.

O que sugere o texto do PNTRAF é que apoiados por académicos que tiveram acesso a
leituras sobre a dinamizacdo e revalorizacdo do rural que aconteciam no mundo desde o final
do século XX e transplantaram alguns conceitos que foram centrais naquele periodo para o
texto nacional. Assim, a no¢do de um espaco rural que cumpre a multifuncionalidade da
agricultura, capaz de garantir a melhoria da qualidade de vida ndo apenas dos campesinos, mas
dos citadinos através da preservacdo da natureza, uso sustentavel dos recursos, oferta de
alimentos mais saudaveis e preservacdo do patrimonio cultural e material Vvéo,
equivocadamente, ver no turismo a panaceia para nosso rural. Esquecemos do principal: o
turismo sozinho ndo é capaz de alcancar todas essas conquistas. Se, no caso europeu podemos
vivenciar experiéncias bastante interessantes sobre esta combinacao entre agricultura familiar
e turismo € porque existem politicas publicas que estimulam fortemente o empenho dos
agricultores em abrirem suas portas e existe um movimento de migragao urbano-rural composto
por pessoas portadoras de um certo tipo de capital cultural e material mais propicio a prestacao
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direta de servicos, como é o caso do turismo. Para tanto, podemos citar o exemplo francés dos
gites rurais, casas em propriedade familiares que s&o reformadas para receberem turistas e
assim, com apoio do poder publico conseguem reformar o patrimonio familiar que estava em
decadéncia, muitas vezes, abandonado pelos herdeiros (RAMIRO, 2013).

Na tentativa de pensarmos em impactos menos negativos como os visualizados pela
atividade turistica sem planejamento ecoldgico e social adequado, como no turismo chamado
de turismo de massa, uma situacdo problematica parece surgir. Tem-se avaliado, mesmo na
academia, mais ao conceito cunhado sobre o turismo no espaco rural do que sua pratica real. E,
deste modo, ao invés de analisarmos de maneira adequada 0s casos existentes, preferimos
comprar a ideia do desenvolvimento sustentavel e autonomia destes agricultores tal como estdo
colocados no papel. E, mesmo aqueles que se baseiam em estudos de caso com pesquisa de
campo, parecem esquecer que esse mesmo discurso oficial transparece representado nas falas
dos proprios agricultores, afinal, foram capacitados para esse mercado. E, assim, deixamos de
perceber os siléncios da pratica que ndo compdem o texto oficial, nos quais aparecem as
dificuldades em serem, para os turistas, tudo aquilo que se espera gue sejam: auténticos, unidos,
solidarios, hospitaleiros, felizes, tranquilos, produtivos e o que mais estiver a venda no
imaginario turistico.
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