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Resumo

Os paises desenvolvidos exigem em seus produtos comercializados informacdes sobre
0 processo produtivo e origem visando tanto sustentabilidade socioambiental como qualidade
intrinseca do produto. O consumidor anseia conhecer como determinado produto ou alimento
foi produzido, dessa forma os produtos certificados atendem esse segmento de consumidor.
Na cafeicultura isso também incide, sendo o setor agricola nacional brasileira precursor e
mais desenvolvido quanto a certificacdo agricola. Diferentes padrbes de certificacdo estdo
presentes na cafeicultura brasileira hoje, os principais sendo, Orgénico, Fairtrade (FT), UTZ
Certified (UC) e Rede Agricultura Sustentavel-RainForest Alliance (RAS-RA), como serao
apresentados na presente pesquisa. Apesar das variedades existentes, cada certificacdo
apresenta padr6es com diferentes aspectos e seus respectivos produtos chegam ao mercado
com caracteristicas distintas. Importante é a caracterizacdo de cada certificacdo bem como a
sua exposicdo aos produtores e consumidores para que decidam de forma clara e consciente.
A certificacdo de café no Brasil tem contribuido para consideraveis melhorias socioambientais
no setor produtivo bem como na organizacdo interna das propriedades. A certificacdo na
cafeicultura nacional estd em amplo crescimento assim como seus beneficios a sociedade.
Palavras-chave: certificacdo agricola, sustentabilidade, cafeicultura, mercado de café,
qualidade de café

Abstract

The developed countries demand in their products information on the production
system and the origin of the product concerning socioenvironmental sustainability and quality
attributes. The consumer seeks to know how his/ her food has been produced thereby certified
products attend this consumer segment. In the coffee sector this also happens, and the
Brazilian farming sector is perhaps the most national developed agriculture sector regarding
certification. Distinct coffee certification standards are present at the Brazilian coffee
production, and the following are the main ones: Organic, Fairtrade (FT), UTZ Certified
(UC), and RainForest Alliance (RA), as will be introduced in present research.
Despite distinct certification, each certification features standards with diferents aspects and
their products arrive in the Market with diferent characteristics. Important is the featuring of
each certfication as well as their exposure for producers and consumers to decide clearly and
consciously. Coffee certification in Brazil has contributed to considerable social and
environmental improvements in the production sector. The Brazilian coffee certification is
high-growth and its benefits to society
Keywords: Agricultural certification, sustainability, coffee, coffee market, coffee quality
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1. INTRODUCAO

O café é a segunda maior commodity mundial, somente atras do petr6leo, movimentou
U$33,4 bilhdes em exportagcdes no ano de 2012 (CUNNINGHAM, A. et al., 2014). De
acordo com Illy (2006), o consumo de cafés do tipo commodity cresce a taxas de 1,5% ao ano
enquanto o de especiais a taxas de 12% ao ano. Os precos desses cafés no mercado
internacional sdo mais atraentes para os produtores. O aumento de preco decorre da alta
qualidade do produto, valorizacdo de processos produtivos que desenvolvam a regido de
forma socioambiental e menor oferta que agrega ainda mais valor ao café, gerando
oportunidades de mercado para os cafeicultores dos paises em desenvolvimento.

Os atributos de qualidade e diferenciacdo do café cobrem uma ampla gama de
conceitos, que vao desde caracteristicas fisicas, como origens, variedades, cor e tamanho, até
preocupacOes de ordem ambiental e social, como os sistemas de producdo e as condicdes de
trabalho da méo-de-obra cafeeira. Para diferenciacdo dos cafés especiais, deve-se ter como
base atributos fisicos e sensoriais, como a qualidade da bebida, que precisa ser superior ao
padrdo. As principais categorias de cafés diferenciados sdo:

Café de origem certificada Esta relacionado as regides de origem dos plantios, pois
alguns dos atributos de qualidade do produto séo inerentes a regido onde a planta é cultivada;

Café gourmet Graos de café arabica, com peneira maior que 16 e de alta qualidade. E
produto diferenciado, quase isento de defeitos;

Café organico E produzido sob as regras da agricultura organica. O Apesar de ter
maior valor comercial, para ser considerado como pertencente a classe dos cafés especiais, 0
café orgéanico deve possuir especificacGes qualitativas que agreguem valor e o fortalecam no
mercado;

Café Sustentaveis E consumido em paises desenvolvidos por consumidores
preocupados com as condi¢des socioambientais sob as quais o café é cultivado(BSCA,2015).

O Brasil é consolidado como maior produtor e exportador mundial de café, com média
de cerca de 41,5 milhdes de sacas de 60 kg produzidas nos Gltimos 14 anos (CONAB,2014) e
28,5 milhdes de sacas exportadas. em media, no periodo de 13 anos (ABIC,2013).

O Brasil torna-se expoente na cafeicultura mundial ndo apenas por volume e preco da
commodity, mas atualmente pela qualidade e responsabilidade socioambiental, sendo esses
atributos vinculados a certificacdo do café.

O presente trabalho tem como finalidade, levantar informagdes sobre as principais
certificacbes de café no Brasil, de forma descritiva, comparando suas caracteristicas
individuais e também identificando o perfil dos cafeicultores cuja produgéo é certificada.

Essa é uma pesquisa de carater exploratorio cuja metodologia de levantamento das
informacdes baseou-se na revisao de artigos cientificos de revistas internacionais, reportagens
de jornais, paginas da internet e revistas do setor de café e certificacdo agricola, bem como em
entrevistas abertas com representantes do setor produtivo nacional e de certificadoras.

2. CERTIFICACOES DE CAFE NO BRASIL

Em 2012, a producdo de café com certificacdo socioambiental (RAS-Rainforest,
Fairtrade, 4C,AAA, Organico, UTZ, Starbucks C.A.F.E.) representou 40% da producgdo de
café mundial, frente aos 15% no ano de 2008. Assim como houve crescimento nas
exportacdes de 12% no mesmo periodo ante a 7% em 2008 (CUNNINGHAM,A. et al., 2014).

Esta ndo se torna uma relacdo de mercado spot ou dependente do mercado fisico, em
que o produtor fica a deriva da volatilidade do preco do produto, nesse caso o café. H4 um
vinculo de longo prazo entre as partes baseado na confianca, que por meio do certificado é
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assegurado que o café produzido respeita uma série de quesitos que 0s consumidores presam,
diferenciando dos demais. A industria por outro lado, promove maior vinculo com o produtor
certificado para atender as exigéncias do consumidor final. Dessa forma, ao cumprir e
prolongar a certificagdo, o produtor tera seguranga e possivelmente melhor remuneracgéo
comparado ao mercado de cafés convencionais (FRANCO,2011).

Sendo o Brasil, lider mundial na producéo de cafés certificados com aproximadamente
43% no ano de 2012 (CUNNINGHAM et. al, 2014). Dessa forma, comercializar um café
certificado garante a participagdo do médio e uma pequena participacdo do pequeno, mas
devido a certificacdo em grupo entre as marcas consumidas tanto pelo mercado nacional
quanto pelo externo, além de criar a oportunidade de negdcios futuros advindos do consumo
deste produto (PINTO,2014).

Sdo varios os programas de certificacdo ativos no Brasil e cada um deles possui
normas ou codigos de conduta que visam atender requisitos especificos e exigéncias de
empresas e consumidores de todo mundo. Em geral, sdo realizadas por meio de treinamentos
de auditores, responsaveis técnicos e produtores, garantindo conformidade com os requisitos
especificados em cada uma das normas pré-estabelecidas pelas entidades certificadoras na
producdo do café (EMBRAPA, 2014).

O processo de certificacdo constitui de auditoria onde uma empresa ou associagao
credenciada por normas nacionais e/ou internacionais acompanha o processo produtivo da
unidade por meio de visitas periddicas bem como visitas surpresas (no caso de organico), para
verificar se ha conformidade com o padrdo exigido. Este processo monitora todos 0s insumos,
técnicas de producdo, produtividade, vendas, estoques, rastreabilidade além dos aspectos
sociais e ambientais (CIO, 1997; HARADA, 2001; IBD, 2008).

A seguir, a caracterizacdo das principais certificacbes de cafés no mundo ,sendo
apresentadas por importancia no cenario de exportacdo mundial, 4C(26%), UTZ(11%),
Fairtrade (6%) e Organico e Rainforest (4%)(CUNNINGHAM et. al, 2014):

2.1. 4C

O Cébdigo Comum para a Comunidade Cafeeira € um sistema de verificacdo
globalmente conhecida pela sigla 4C. O projeto visa a ampliar a oferta de café verde
produzido com critérios de sustentabilidade. E uma visdo de mercado formulada pelos
grandes traders e industriais importadores e comerciantes do grdo no mundo.

Idealizado em 2003, o projeto 4C recebeu investimentos da ordem de 3,5 milhGes de
euros de organizagdes como Nestle, Kraft, Sara Lee, Tchibo, Neumann Group, entre outros.
Segundo dados da Associacdo, 54% da producdo global de café, bem como as maiores
empresas do mundo de comercializagdo, torrefacdo e fabricantes de café sollvel estdo
representadas pela sigla 4C.

A Associacdo 4C é uma organizacdo voluntéria e de adesdo por contribuicdo anual
proporcional ao tamanho da atividade e setor (produtores, compradores intermediarios e
industriais). A maior parte dos custos, cerca de 70%, sera pago pelas industrias. O projeto 4C
ndo exige um processo convencional de certificacdo, para atender a segmentos especificos de
mercado.

O cddigo para participacdo e adesdo dispde de um sistema préatico de analise por meio
de sinalizacéo de cores (vermelho inaceitivel, amarelo em desenvolvimento e verde ideal). O
café comercializado com selo 4C recebe em média US$0,02 a US$0,04 por libra (State of
Sustanaibility,2014).
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Gréfico 1. Evolucéo de producgdo e
comercializacdo de café 4C
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Fonte: State of Sustainability,2014

No ano de 2012, como demonstra no grafico foram produzidos aproximadamente 1,8
milhdes de toneladas de café com selo 4C, cultivado em 1 milhdo de hectares, essa produgédo
representa 42% da producdo de cafés certificados e 22% da producdo de cafés mundial. Sendo
90% dessa producdo estdo no Brasil (37%), Colémbia (57%) e Vietnam (25%). O Brasil
apresentou o maior crescimento dentre 0s outros paises, quase dobrando sua producdo de
505.000 toneladas para 977.000 toneladas entre os anos de 2011 a 2012 (CUNNINGHAM et.
al, 2014).

2.2. UTZ Certified

A certificacdo UTZ Kapeh, enfatiza a rastreabilidade do produto e o monitoramento dos
insumos utilizados, por meio de registros detalhados de transporte, manuseio e aplicagédo de
defensivos agricolas bem como rigido controle sobre as condicdes de colheita, pos-colheita e
documentacao destes processos.

Ha restricdo quanto a utilizacdo de agroquimicos, aqueles que sdo proibidos pela
Unido Européia, Estados Unidos e Japdo devem ser abolidos na producéo de café certificado.
Os agroquimicos utilizados devem ser registrados para o uso na cafeicultura e serem
aplicados de acordo com as instrugdes do rétulo. Estimula-se a adogdo de manejo integrado
de pragas bem como a utilizagdo de defensivos ndo quimicos alternativos. O produtor deve
gerir a agua visando mais eficiéncia na sua utilizacdo com menor gasto e menores perdas. Na
area social é grande a preocupacdo com salde e seguranca do trabalhador bem como seus
direitos, educacdo e assisténcia médica. Quanto ao meio ambiente e vida selvagem, ¢é proibido
o desmatamento e ha um estimulo ao aumento da biodiversidade na propriedade (UTZ
CERTIFIED, 2009).

A UTZ Kapeh compreende a certificacdo de propriedades cujas préaticas agricolas sdo
adequadas ndo apenas para a producdo de café, mas também para o bem estar dos
colaboradores, incluindo o acesso a salde e educagdo. Portanto, é de suma importancia a
capacitacdo dos produtores e trabalhadores responsaveis, para diferencia-los dos produtores
ndo certificados de café e coloca-los em contato com compradores também responsaveis.
Viabilizando o estreitamento de relacfes entre assisténcia técnica e produtores, para melhorar
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0 gerenciamento das fazendas, com medidas como reduzir os custos de producdo e aumentar o
acesso ao créedito.

Cabe ressaltar o enfoque mais preponderante na producdo responsavel do que a
agricultura sustentavel, portanto o programa UTZ certifica para seus consumidores a maneira
de como foi produzido o café e de que forma esse recurso gerado estd retornando as
comunidades produtoras e gerando desenvolvimento, de maneira ampla a certificacdo
assegura ao consumidor a seguranca alimentar, ou seja, a rastreabilidade total do produto.

N&o ha um preco minimo para a venda e compra da saca do produto, em média para o
café arébica de US$ 0,06 por libra-peso (Coffehabitat.com,2014). Porém h& uma grande
variacdo de preco de acordo com a qualidade, regido e tipo de café que € produzido (State of
Sustanability, 2014).

Gréfico 2. Evolucgéo de producéo e comercializacao de
café UTZ Kapeh
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Fonte:State of Sustainability,2014.

Em 2012, UTZ foi a segunda certificacdo que mais produziu café certificado. Foram
716.000 toneladas de café em 509.000 hectares. Dentre esse volume, a América latina ficou
responsavel por 61%, como maior produtor se estabelece o Brasil 232.336 toneladas (33%),
em seguida Vietnam (22%) e Colombia (11%).

2.3. C.AF.E. préticas Starbucks

Préaticas de Equidade na Producdo de Café (C.A.F.E., Coffee and Farmer Equity) é um
programa de certficacdo de terceira de parte de café verde desenvolvido pela Starbucks em
colaboragdo com a Conservation International e SCS (Scientific Certification Systems). O
programa consiste em préaticas pré-estabelceidas e pequenas pontuaces para abranger um
conjunto de mais de 200 indicadores sociais, econdbmicos e ambientais. Esta abordagem
considera toda cadeia, desde o agricultor ao consumidor.

O C.A.F.E. visa assegurar que os produtores e fornecedores do café Starbucks sejam
sustentaveis. Avalia aspectos econdmicos, sociais e ambientais da producao de café previstos
em critérios.

Essas diretrizes auxiliam produtores a produzir cafés sustentaveis. Inclui um conjunto
abrangente de padrdes mensuraveis concentrados nas quatro areas a seguir:

Qualidade do produto: Todo o café deve atender aos padrbes de qualidade da
empresa Starbucks.
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Responsabilidade econémica: Os fornecedores devem enviar comprovantes de
pagamentos feitos por toda a cadeia de abastecimento de café, demonstrando quanto do prego
pago pela Starbucks pelo café verde (ndo torrado) € direcionado ao produtor.

Responsabilidade social: Medidas adotadas que avaliam as condigdes de trabalho
seguras que assegura a integridade fisica e moral

Lideranca ambiental: Medidas adotadas para gerenciar os residuos, preservar 0 meio
ambiente e reduzir o uso de agroquimicos (Starbucks, 2015).

2.4. Fairtrade
A certificacdo Fairtrade (Comércio Justo) contribui para o desenvolvimento sustentavel
ao proporcionar melhores condi¢des de comércio e a garantia dos direitos para produtores e
trabalhadores marginalizados. E uma alternativa concreta e viavel frente ao sistema
tradicional de comércio (SEBRAE, 2015). A certificacdo Fairtrade é destinada a pequenos
produtores de café organizados em associacGes ou cooperativas. O café Fairtrade pode ser
cultivado de forma convencional ou orgéanica, porém o convencional possui limitacdes de uso
de agroquimicos, oferecendo maior segurancga socioambiental. A caracteristica
principal da certificacdo Fairtrade é a garantia de um preco minimo ao produtor. O pre¢o
deve abranger seus custos de producdo e propiciar melhorias na qualidade de vida, tornando o
produtor menos sujeito as oscilagbes do mercado. O preco minimo a ser recebido pelo
produtor é apresentado na Tabela 1
Tabela 1: Precos minimos de Café Fairtrade em centavos de dolar US$ por

libra/peso.
) , Pr(_ago Minimo de _Cafe Fairtrade Premium Fairtrade Premium
Tipos de café Fairtrade convencional A
cts/lb cts/ls Organico cts/lbs

Café Arabica Lavado 1.4 20 30
Café Arabica Natural 1.35 20 30
Café Robusta Lavado 1.05 20 30
Café Robusta Natural 1.01 20 30

Fonte: Coffee Guide, 2012

Cabe ressaltar que o este € 0 preco minimo e que precos superiores ocorrem de acordo
com a qualidade do produto, cotacBes da bolsa e leis de mercado. Além disto, ha prémio ou
valor adicional fixo que deve ser destinado a um projeto social escolhido pelo grupo de
produtores, bem como estimulo a contratos de longo prazo e ajuda na obtencéo de crédito
(BACON, 2005; LOUREIRO & LOTADE, 2005; KILIAN et al., 2006; FERRAN &
GRUNERT, 2007).

Para que o comércio seja considerado “justo”, ¢ necessario seguir alguns principios
com a finalidade de beneficiar os produtores que adotam o Fairtrade (FLO, 2008):

- Assegurar que os produtores recebam um preco minimo por seus produtos

- Fornecer um prémio adicional que possa ser investido em projetos que promovam o
desenvolvimento social, econémico e ambiental

- Disponibilizar pré-financiamento para os produtores caso precisem

- Estimular parcerias de longo prazo entre produtores e torrefadores

- Estabelecer critérios claros de que todos os produtos com certificado Fairtrade sdo
socialmente, economicamente e ambientalmente sustentaveis.
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O comercio solidario é um sistema de certificacdo que assegura que o café consumido
foi cultivado respeitando padrdes ambientais e sociais e comercializado de forma justa, pago
um precgo que permita a subsisténcia dos produtores e seus familiares.

Gréfico 3. Evolucgéo de producéo e comercializacao
de café Fairtrade
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Fonte: State of Sustainability,2014.

Em termos de producao, cerca das 430.000 toneladas de café foi produzido em 2012 com
selo Fair Trade, o Brasil corresponde por 13 % dessa producdo. Em 2011, somou apenas 0
Brasil 50.000 toneladas de café (State of Sustainbility, 2014).

2.5. Organico

A agricultura organica é um sistema de gestdo de producao holistica que promove e busca
melhoria do agroecossistema, incluindo a biodiversidade, os ciclos biogeoquimicos e assim
como a restauracdo da fertilidade do solo. Visa atingir agroecossistemas socialmente,
ecologicamente e economicamente sustentaveis.

A certificagdo organica tem como prioridade, a proibigédo de aplicagdes de defensivos
agroguimicos assim como adubos quimicos solGveis. Recomenda-se o aumento da
diversidade vegetal na area cultivada e a menor dependéncia de insumos externos.

Para o processo de certificacdo organica o preenchimento de tabelas de controle dos
insumos aplicados, colheita, estoque, vendas e apresentacdo de plano de manejo constituem
documentacao necessaria, permitindo 0 monitoramento da producdo bem como o controle e a
rastreabilidade do produto.

Para adquirir a certificacdo internacional de café sdo necessarios trés anos de manejo
organico da lavoura, periodo que deve ser acompanhado pela certificadora organica
(GROSSMAN, 2003; LOUREIRO & LOTADE, 2005; KILIAN et al.,2006). As
certificadoras atuantes no Brasil trabalham de acordo com os padrdes internacionais de
producdo organica. Hoje existem trés padrdes de certificacdo organica internacional, o da
Unido Européia baseado na lei 2092/91 da Comunidade Européia, o dos Estados Unidos,
chamado NOP (National Organic Program) e controlado pelo USDA (United States
Department of Agriculture) e o do Japéo, JAS (Japanese Agricultural Standards) controlado
pelo MAF (Ministério de Agricultura e Florestas do Japdo)(MOREIRA,C.F., 2011).

O Brasil possui legislacdo para producdo, certificacdo, processamento e transporte de
produtos organicos. Foi aprovado o Decreto n.° 6.323 de 27 de dezembro de 2007 que
regulamenta a Lei n.° 10.831, publicada em 23 de Dezembro de 2003 pelo Ministério de
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Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA, 2009). Este conta com 118 artigos,
construido com base em uma intensa articulagdo nacional entre as instituicdes governamentais
e as organizacGes ndo governamentais com atuacdo na producdo organica (IBD, 2008). De
dezembro de 2007 ao final de 2009, diversas instru¢cdes normativas vém sendo publicadas
visando complementar o Decreto n.° 6.323 a fim de se organizar toda a cadeia. A Instrucéo
Normativa n.° 64 de 18 de dezembro de 2008 é uma das mais importantes, pois apresenta as
normas técnicas Brasileiras para a producéo vegetal e animal de organicos (MAPA, 2009).

Para o produtor que comercializa o café com selo organico, em média possui um
acréscimo de 10 a 15%. Também ¢é possivel realizar uma parceria com a certificacdo
FairTrade e com a dupla certificacdo Fairtrade-Organico em média h4 um acréscimo de
US$0,30 por libra de café arabica lavado.

Gréfico 4. Evolugéo de producéo e comercializacao de café
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Fonte: State of Sustanaibility, 2014.

Em 2011, foi produzido aproximadamente 250.000 toneladas de café organico. O
grande produtor mundial é o Peru que corresponde com 25% da producdo mundial, j& o Brasil
representa apenas 5% com 12.000 toneladas cultivado em 12.000 hectares.

2.6. RAS-Rainforest Alliance

O nome Rainforest (“Floresta Tropical”) é dado aos cafezais e as fazendas que possuem
areas de florestas que séo refugios para a vida selvagem. Nos locais onde a vegetacdo natural
é floresta deve-se estabelecer e manter sombra permanente nos cafezais, com pelo menos 70
arvores por hectare e um minimo de 12 espécies por hectare. No Brasil, 0 sombreamento das
lavouras ndo é exigido. Para a conservacdo dos ecossistemas exige-se que 30% da area da
propriedade seja destinada a manutencdo da vegetacdo natural (RAINFOREST ALLIANCE,
2005).

A Rede de Agricultura Sustentavel (RAS) desenvolveu o conceito de sustentabilidade
agricola com intuito de integrar as necessidades de produtores, colaboradores, comunidades
rurais, consumidores e meio ambiente. A meta da RAS ¢é agregar os beneficios
socioeconémicos de propriedades e também reduzir os impactos ambientais.

Os requisitos de Aprovacgdo de Cadeia de Custodia — Rede de Agricultura Sustentavel
sdo aplicados a todas as operacfes que processam, manejam e distribuem produtos agricolas
certificados RAS. Os tipos de operacdo, condicbes de armazenamento e o critério de
rastreamento do produto séo avaliados criteriosamente.
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A Norma da Agricultura Sustentavel se baseia em dez principios e pode ser aplicada
para qualquer cultura havendo, porém, critérios e indicadores especificos para algumas
culturas especificas:

. Sistema de gestdo social e ambiental.

. Conservacdo de ecossistemas.

. Protegéo da vida silvestre.

. Conservacdo dos recursos hidricos.

. Tratamento justo e boas condigdes de trabalho.
. Salde e seguranca ocupacional.

. Relagdes com a comunidade.

. Manejo integrado dos cultivos.

. Manejo e conservagéo do solo.

10. Manejo integrado dos residuos.

Entre os critérios para certificagdo de um produto, de acordo com (GONCALVES
2007), o produtor deve cumprir com no minimo 80 % de todos os critérios da norma de
agricultura sustentavel (RAS). Pelo menos 50% dos critérios de cada principio e ndo ter ndo
conformidades em critérios apontados como criticos.

A certificacdo RainForest Alliance visa critérios socioambientais bastante rigidos.
Embora permita a aplicacdo de agroguimicos, exige a reducao do volume aplicado bem como
a ndo utilizacdo de produtos considerados toxicos. Além destas duas exigéncias, consideradas
criticas, ha outros critérios que devem ser plenamente cumpridos para se obter a certificacéo.
Alguns destes critérios séo rastreabilidade bem estabelecida, programa de conservacdo dos
ecossistemas, proibicdo da caca de animais silvestres, proibicdo da descarga de aguas
residuais sem tratamento em corpos de &gua, inexisténcia de discriminagdo nas politicas
trabalhistas (GONCALVES, 2007).

A certificagdo ndo compreende um pre¢co minimo, porém o produtor pode negociar, 0
preco médio adicional corresponde de US$ 0,05 a US$ 0,10 por libra de café certificado
Rainforest (Coffeehabitat.com,2014).
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Gréfico 5. Evolucgéo de producéo e
comercializagdo de café Rainforest
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Fonte: State of sustainability, 2014.
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Cerca de 33% dos cafés produzidos com selo Rainforest foram produzidos no Brasil,
aproximadamente 85.517 toneladas, cultivados em uma area correspondente a 40.669
hectares. Sendo o Brasil 0 maior produtor de café Rainforest, na frente da Coldmbia (11%) e
Peru (11%)(State of Sustainibility,2014).

A seguir, as certificacOes de café do Brasil que possuem importancia internacional:

2.7. Associacao Brasileira de Cafés Especiais (BSCA)

A Associacédo Brasileira de Cafés Especiais (BSCA — Brazil Specialty Coffee Association)
tem por finalidade por meio de pesquisas, difusdo de técnicas de controle de qualidade e
promocdo de produtos, elevar os padrdes de exceléncia dos cafés brasileiros oferecidos ao
mercado interno e externo. Instituicdo brasileira também responsavel por certificar lotes e
monitorar selos de controle de qualidade de cafés especiais, com rastreabilidade total atraves
de numeragdo individual. O processo de certificacdo é avaliado anualmente, por auditorias,
que podem ser feitas por empresas terceirizadas, havendo também inspe¢des ndo anunciadas,
mas a validade da certificacdo é apenas de trés meses, pois ap0Os esse prazo o produtor deve
mandar novamente uma amostra que devera ser avaliada.

A certificacdo que a BSCA promove laudo em que o produtor, ndo necessariamente €
obrigado se associar-se a BSCA, envia uma amostra para ser avaliada pelos classificadores e
em caso de café com mais de 80 pontos a BSCA emite um laudo de qualidade.

Ha também o concurso de qualidade (Cup of excellence), esse restrito a associados da
BSCA, onde amostras de cafés sdo enviadas por produtores associados e sujeitas a
degustacdes. De acordo com a pontuacdo que a amostra atinge o café é classificado de modo
que os cafés vencedores sdo vendidos em leildo via internet e em geral conseguem precos
muito elevados.

Sdo observados para certificacdo, além da qualidade da bebida, aspectos ambientais,
aspectos sociais e aspectos econémicos observando também varios pontos de controle
operacional e gestdo. Entre os aspectos ambientais sdo verificados pontos como emissoes
atmosféricas, lancamento e conservacao de cursos d’agua e contaminagdo do solo. Quando se
observa 0s aspectos sociais leva-se em consideracdo medidas que asseguram o bem estar,
salide e a seguranca operacional do trabalhador.

2.8. Café do Cerrado

Em 2005, foi reconhecida como a primeira Denominacdo Geografica de Café do
Brasil e do Mundo, segundo normas da OMPI — Organizacdo Mundial de Propriedade
Intelectual, semelhante as regides produtoras de vinho.

A certificacdo Café do Cerrado reconhecida pela diferenciacdo do sabor e da qualidade
do produto, sendo a marca Sistema Café do Cerrado, gerido e mantido pela Federagcdo dos
Cafeicultores do Cerrado. Esta entidade mantem diversos convénios com instituicoes
brasileiras e internacionais com o intuito de desenvolver programas de capacitacdo para oS
cafeicultores do Cerrado para atender as exigéncias de Seguranca Alimentar,
Responsabilidade ao Meio-Ambiente e Responsabilidade Social (EXPOCCACER,2015)

O atual sistema de Certificacdo de Café do Cerrado apresenta 0s seguintes
diferenciais:

-Certificado com dados do produtor e produto;

-Selo de Garantia com Marca de Certificacdo inviolavel em cada saco;

-Sistema de Codigo de Barras de Logistica para rastreabilidade;

-Certificacdo das TorrefacOes em parceria com a ABIC;

- Certificacdo das Cooperativas/Armazens.
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A Federacdo dos Cafeicultores do Cerrado possui convénio com a SCAA -
Associacdo Americana de Cafés Especiais. Desde 2002 as cooperativas do Café do Cerrado
utilizam esta metodologia e a partir de 2003 a Federacédo implantou novo modelo de Folha de
Classificagdo, mais abrangente e de melhor visualizagéo.

Com o sistema de Codigo de Barras de Logistica no Certificado e em cada Selo de
Garantia costurado ao saco de café do lote certificado, o cliente tem a possibilidade de
verificar as informacGes sobre a origem e a qualidade do lote adquirido
(EXPOCCACER,2015).

2.9. Certifica Minas

O Certifica Minas é um Programa vinculado ao Governo do estado de Minas Gerais
que é realizado pelo Instituto Mineiro de Agropecuaria (IMA) e pela Emater, tem como
objetivo a maior participacdo da produgdo agropecudria mineira nos mercados nacional e
internacional.

Certificacdo de Propriedades Cafeeiras atesta a conformidade das propriedades
produtoras com as exigéncias do comércio mundial, possibilitando ao café produzido em
Minas Gerais se consolide e conquiste novos mercados. As orientacGes para adequagdes das
propriedades sdo feitas pela Emater-MG, enquanto as auditorias preliminares para checar as
adequacdes de acordo com os padrdes internacionais sdo realizadas pelo IMA. Concluindo o
processo, uma certificadora de reconhecimento internacional faz uma auditoria final e
concede a certificacdo as propriedades aprovadas. Um convénio de cooperagdo técnica junto
a Secretaria de Estado Agricultura, Pecuaria e Abastecimento de Minas Gerais e a Associacao
Brasileira da Industria de Café (ABIC) estabelece o pagamento de um adicional entre 10% e
25% sobre o preco de mercado para o café produzido nas propriedades aprovadas pelo
Certifica Minas. Para a comercializacdo dos produtos com o Certifica Minas, devem seguir
procedimentos estabelecidos pela ABIC.

Atualmente o Certificado “Certifica Minas” iniciou uma parceria juntamente com a
UTZ Kapeh, sendo o produtor do estado de Minas Gerais certificado com um dos selos tem o
direito de se certificar com ambos.

2.10. Nucoffee

O objetivo do Nucoffee é estreitar a relacdo produtores, cooperativas e torrefadores
para fomentar suporte e integracdo através da comercializacdo de cafés de qualidade. O
compromisso da iniciativa da empresa Syngenta € reconhecer o produtor, agregar valor e criar
uma evolugéo ao longo da cadeia comercial.

O programa trabalha com trés principios: Suporte, Rastreabilidade e
Comprometimento, realizada por meio de consultorias aos produtores e cooperativas. Suporte
é o investimento feito na gestdo das etapas produtivas do cafe, no estimulo das boas préaticas
agricolas e na avaliagdo da qualidade da bebida derivada dos gréos produzidos, para dessa
forma valorizar e posicionar o produto no mercado. Dentro da certificacdo ha o programa de
Diagnose da Qualidade, uma imersdo dos técnicos e agrbnomos em cada fazenda, para uma
orientacdo individual e direcionada a cada produtor. Além do feedback, Nucoffee também os
auxilia na implementacdo de novas formas de gestdo (Nuccoffee, 2014).

Outro programa de aperfeicoamento é o Protocolo NUCOFFEE, que orienta
produtores parceiros quanto as normas de sustentabilidade ambiental e social exigidas
internacionalmente para viabilizar a comercializacdo do café a torrefadores de outros paises.
Disponibiliza aos torrefadores de todo o mundo a rastreabilidade completa das unidades
produtivas dos parceiros, com georreferenciamento e mapeamento da fazenda, informacoes de
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campo e, ainda, a historia e perfil do produtor. O programa Nucoffee investe em comunicacao
e networking, de forma a descrever processos de cada lote de café (Nuccoffee, 2014).
3. MERCADO

O destino dos cafés certificados tem grande demanda do mercado internacional.
Fontes do setor concordam que aproximadamente 95% desse café seja destinados a
exportacdo. Apenas o café organico apresenta volume consideravel no mercado interno
brasileiro (PEREIRA et al., 2006). Precos de cafés certificados no mercado internacional séo
superiores aos de cafés commodities. Apds o periodo de grave crise no setor (2000-2004)
onde a commodity encontrava-se com pre¢os muito baixos, a cotacdo da bolsa de Nova lorque
alcancou melhores patamares e tem se situado entre US$ 0,95/Ib e US$ 1,40/1b no periodo de
outubro de 2004 a marco de 2008. Estas variacfes possuem influéncia da qualidade (bebida,
defeitos, tamanho de gréos, etc.), pais e regido de origem, leis de oferta e procura bem como
pais de destino (ACOB, 2009; KILIAN et al., 2006; VILLALOBOS & GIOVANNUCCI,
2006).

A receita dos cafés diferenciados foi de U$ 307,155 milhdes no primeiro trimestre de
2014, aumento de 10,6% por saca quando comparado o mesmo periodo em 2013, que
correspondeu a US$ 277,5888 milhdes. (Valor Econémico, 2014)

O preco médio da saca de café arabica diferenciado foi de US$ 194,85 no primeiro
trimestre de 2014, ja& o valor médio do café convencional no periodo corresponde a
US$146,09 . Tendo o café arébica diferenciado (grdo verde) um agio de 47,8% sobre os valor
do café arébica natural convencional. O café robusta também possui valores similares, ao café
arabica no primeiro trimestre de 2014, com &gio de 62,9%, com valor médio de US$ 173,12
sobre o robusta convencional, US$111,96 prego médio por saca(Valor Econémico, 2014).

Gréfico 6. Preco Médio do café arabica no Brasil
no periodo de 2012 -2015 (US$/sc)
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Fonte:Cecafé,2015

De acordo com os dados da Comisséo de Exportadores de Café do Brasil (Cecafé), ha
maior remuneracao oferecida pelo mercado para o cafe diferenciado comparativamente com o
café convencional. A média quanto ao valor pago pelo café diferenciado € de 24,3% superior
ao convencional, no periodo de 2012 a Janeiro de 2015. Tendo o café diferenciado um cenéario
menos volatil em relacdo tanto na demanda quanto no pre¢o no mercado quando comparados
a commodity café.
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Com os precos favorecendo esse determinada producao, o café diferenciado ganha um
crescimento expressivo quanto ao volume exportado, demonstrado abaixo:

Gréfico 7. Evolucao das Exportacdes de cafés
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Fonte: Cecafé, 2014

Graéfico 8. Evolucdo da comercializagdo de café
ardbica no Brasil em Volume de sacas

25.000.000 21.636.694 51 466 161
= 19.135.081
¥ 20.000.000 —
o
L
@ 15.000.000 _ )
< - Diferenciados
@ 10.000.000 7.950.41¢ .
g 4.647 635 4.908.22 Convencional
S 5.000.000 —_—
3]
(%]

2012 2013 2014

Fonte:Cecafé,2014

Nota-se também comparativamente, que o café diferenciado ganha expressividade
guanto a comercializacdo, visto o crescimento entre os anos 2013 e 2014, foi de 65% quando
o convencional diminui sua producdo, logo apresentando um crescimento negativo de 0,79%.
Valor pago pela saca de café diferenciado torna um atrativo ndo apenas pela maior receita,
mas também por maior margem de lucro. A seguir as taxas de crescimento da comercializa¢do
e da producdo de cafés certificado mundiais:
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Tabela 2. Crescimento mundial da producdo de cafés certificados no periodo entre 2008-2012.

Taxa de crescimento mundial da de café
certificados (2008-2012)

CertificacOes

Producdo Comercializagéo

uTZz 23% 25%
Fairtrade 13% 13%
Organico 8% 4%
Rai_nforest 21% 28%
Alliance

4C 48% 90%
C.A.F.E Préticas 12% 14%

Fonte: State of Sustanability, 2014.

Apesar do viés financeiro, Parreiras (2014) adverte: “a maioria dos programas de
certificacdo possuem em seus codigos de conduta as diretrizes basicas que consideram a
legislacdo vigente em cada pais e, nesse sentido, comparativamente aos demais paises
produtores, o Brasil possui leis ambientais e sociais mais rigidas. Esse fato onera o cafeicultor
brasileiro, pois aqui ha exigéncias mais duras, comparativamente em relacdo a outros paises
produtores, que tém legislacdo mais branda. Assim, uma embalagem de café com um mesmo
selo internacional, de diferentes origens, carrega distintos niveis de exigéncias. O Brasil e
seus cafeicultores devem estar atentos a esse fato e demonstrar ao mercado o qudo sustentavel
sao seus cafés.”

4. PERFIL DOS PRODUTORES EM RELACAO AS CERTIFICACOES

De acordo com o apresentado, demonstrado no Anexo |, cada certificacdo apresenta
um enfoque maior em determinado quesito, sendo dessa forma segmenta-se a participacdo dos
produtores que almejam a certificacao.

A certificagdo organica atinge principalmente pequenos e médios produtores
preocupados com preservacdo ambiental e diferenciacdo de seu produto. Pode- se também
constatar que a certificacdo Fairtrade atinge este mesmo perfil, S0 que de micro e pequenos
produtores organizados em associagdes e/ou cooperativas.

E recomendavel a pequenas, médias e grandes propriedades que tenham potencial de
qualidade de graos, estejam localizadas em regifes de baixa pressdo de pragas e doencas e de
boa fertilidade natural do solo. Estes sdo alguns fatores técnicos que permitirdo o sucesso do
projeto, além da ideologia ecoldgica do produtor(MOREIRA, 2011).

Quanto a certificacdo Fairtrade, esta é recomendavel para micro, pequenos e até
médios produtores que tenham média (Fairtrade convencional) ou grande preocupagdo
ambiental (FT organico) e que estejam organizados em associagdes ou cooperativas. Vale
dizer que cada vez mais o mercado demanda o café Fairtrade associado a certificagdo
organica e que 0 agio obtido pela dupla certificacdo € superior, enquanto o café Fairtrade
convencional, em alguns casos, pode apresentar dificuldades de mercado (COOPFAM, 2007).

As certificacdes RainForest, UTZ e 4C em grupo aumentou o acesso devido a adocao
em maior intensidade de médios e grandes produtores que possuem ou que visem étima
organizacdo documental, politica de recursos humanos bem estabelecida, 6timas condi¢Ges
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sociais nas propriedades e boas praticas de producao. Estes produtores, geralmente, possuem
acesso ao mercado internacional e talvez tenham entrado na certificagdo por perceberem o
agio e a pouca oferta do café nacional neste mercado. Além disso, tém como diferencial as
grandes &reas de preservacdo de matas em suas propriedades. A certificacdo UTZ atinge
médios e grandes produtores que possuem boa organizacdo e visdo de mercado, buscando
agregar valor sem alteracBes consideraveis no seu manejo, promovendo o reconhecimento de
sua organizacao interna e suas boas praticas de producéo.

O maior agio pago a cafés certificados RainForest frente ao UTZ é, provavelmente,
consequéncia desta maior exigéncia ambiental bem como da menor oferta de cafés brasileiros
certificados RainForest . Com o aumento da producdo de cafés RainForest, ha tendéncia que
0 &gio desse diminua. (MOREIRA, 2011).

Ja em relacdo a certificacdo 4C, o produtor deve possuir grande producdo devido ao
baixa remuneracédo dada por saca. Tendo diferencial quanto a receita em volume.

As certificacGes Café do Cerrado e Certifica Minas sdo classificadas como certificacéo
de origem, logo para abranger tais selos, os produtores devem estar localizados nas regides
caracterizadas, no caso do Certifica Minas restringe-se ao estado de Minas Gerais e 0 Café do
Cerrado abrange apenas as areas do Cerrado mineiro.

Por ultimo, as certificacbes C.A.F.E., Nucoffee e BSCA possuem um maior valor
guanto ao vinculo a alguma entidade ou empresa para facilitar e valorizar sua
comercializa¢do, portanto é recomendavel para grupos, cooperativas e produtores que a
comunicacdo com um desses seja facilitada.

5. CONCLUSOES

Cada perfil de produtor tem um potencial e/ou facilidade para acessar ou conquistar
um determinado sistema de certificacdo. Isto depende do tamanho da propriedade, volume de
producdo, qualidade do produto, forma de comercializagdo, assim como 0S recursos
disponiveis.

E grande a contribuicdo da certificacdo na organizacdo interna e nas melhorias
socioambientais das propriedades, pois as certificadoras exigem a capacitagdo dos
funcionarios, melhoria do sistema gerencial e a melhoria da qualidade de vida dos
funcionarios, reducdo na utilizagdo de agroquimicos, aumento da biodiversidade e da
eficiéncia do uso da agua. Além disso, as melhorias nas propriedades tendem a ser vistas
como exemplos a serem seguidos por outros projetos, potencializando os resultados da
certificacéo.

Porém, nota-se que as certificagdes sdo na verdade requisicdo dos compradores do
café quanto a sua producdo, se estd obedecendo as leis vigentes no pais. Na maioria dos
codigos de conduta das certificagbes constam a obediéncia dos codigos trabalhista e
ambientais vigentes, e no caso do Brasil os itens a serem cobrados permeiam as leis vigentes.
Esses critérios de avaliacdo que se baseiam nas leis vigentes dos paises, no mercado
internacional, o cafeicultor do Brasil esta prejudicado, quando comparados a producdes de
cafés em outros paises como do continente africano, cujas leis séo relativamente mais
brandas, ou seja o produtor brasileiro tem mais esfor¢o a cumprir as leis, recebe 0 mesmo selo
e vende com preco similar aos produtores que possuem uma legislacdo mais flexivel.

Por outro lado, com uma lei mais exigente, o produtor brasileiro tem mais facilidade
em atingir as normas de certificacdo do que outros.

A maior remuneragdo do café se da ndo somente pela certificagdo, mas também com o
possivel aumento da qualidade do produto. Além disso, promove maior vinculo duradouro e
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confiabilidade entre produtor-industria dado que o café atende uma série de quesitos que
assegura a responsabilidade e idoneidade do produtor para com seu produto, 0 que demonstra
que essa producédo de café € uma tendéncia mundial e ndo apenas o atendimento ao um nicho
especifico de mercado.

Devido a maior remuneracdo relativa por saca do café certificado, a literatura sobre
certificacdo aponta tendéncia de migracdo do cafeicultor convencional para a modelagem da
producdo certificada. Esse aumento de oferta de cafés certificados ha uma convergéncia de
queda de precos dos cafés diferenciados, respeitando a lei de mercado da oferta e demanda.
Em decorréncia dessa oferta, ficara mais acessivel a grande parte dos consumidores produtos
como café certificado, que ndo mais serdo um nicho a ser atendido mas, um exigéncia do
mercado para o produto, empresas e produtor inseridos nesse setor.
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ANEXO |
COMPARATIVO DAS CERTIFICAQC)ES
DADOS
CertificagOes Rainforest (RAS) Utz Kape_h/ Certifica Café do Fair Trade 4C C.AFE. Orgéanico
Minas Cerrado
Certlflcafjora(_s) Imaflora Imaflora CACCER FLO Cert Imaflora SCS IBD e
Responsavel(is) Imaflora
Duragdo 3 anos 3 anos
Rastrdialglllda Estrutura Rastreabilidade | Sustentabilid | Sustentabilid
Enfoque da Sustentabilidade e | Rastreabilidade e Estrutura Estrutura socioecond e Estrutura adee ade e
certificacdo Estrutura Social Organizacional e social 0 . ) Organizacional Estrutura Estrutura
rganizacio mica . . .
: e qualidade Social Social
nal e social
s . - Pontuagéo
Tipo de Critérios CI‘IIEEIOS ?F'“COS € Né&o descrito Estrelas Pontuacéo Pr§t|§a§ € obrigatdria e | N&o descrito
ndo criticos (1,2,3e4) Principios extra
. S x o
Cumprimento 80% dos critérios Néo descrito Obrigatério | Obrigatério Obr'lga’to'rlos P°’?t”a9a.° 109{0 _dos
Geral Principios obrigatoria critérios
Aumento
gradual da N&o necessario Obrigatério Necessario | Necessario Obrigatdrio Né&o descrito | Nao descrito
pontuacéo
Auditorias '3_Auditorias Obrigatério Anualmente | Obrigatério Obrigatério Obrigatério | Obrigatorio
minimas (ao ano)
E obrigatério
pertencer a N4&o necessario Né&o necessario Obrigatdrio Ndo Né&o necessario Ndo Ndo
determinada g necessario necessario necessario
regido
1SO 65 Né&o descrito Né&o descrito Necessario Néq - Né&o necessario Néq . Néq .
necessario necessario necessario
Contrato direto Nio Nzo
E(r)?dutor/compra N&o necesséario N&o necessario necessario Obrigatério | N&o necessario necessario
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Programa de

conservagéo, de

identificacéo, Obrigatério Nao descrito Necessario | Necessario | Né&o descrito Necessario | Obrigatdrio
protecdo dos

ecossistemas

Conservagéo ou i

recuperagdo dos | 30% da Area Total Nao descrito N4o descrito | Necessario Necessario Obrigatério | Obrigatdrio
ecossistemas

Uso restritivo

efou exclqsao Obrigatério Néo necessario Naq - obrigatdrio Obrigatério Obrigatério | Obrigatério
de defensivos necessario

Agricolas

Periodo de Nio

implantacéo do 10 anos Nao descrito Nao descrito descrito Néo descrito | Nao descrito 2 anos
plano

Tratame_nto de Obrigatorio Nao descrito Necessario | Necessario | Né&o descrito Necessario | Obrigatorio
agua residual

Respeitar o

Cadigo P S S N s s S
Trabalhista Obrigatorio Obrigatorio Obrigatério | Obrigatério | Obrigatdrio Obrigatério | Obrigatdrio
vigente

Plano de agéo

que de salide e - . x . Néo - . « .
seguranca do Necessario Obrigatério Né&o descrito Descrito Necessario Obrigatério | Nao descrito
trabalho

-(E:)er:?i?\?;gmo Necessario Necessario Nao descrito | Obrigatdrio Necessario Néo descrito | Nao descrito
Ter acesso a Nio

salde e exames Necessario Obrigatério Nao descrito descrito Néo descrito Obrigatério | N&o descrito
periddicos

Uso do EPI Obrigatorio Né&o descrito Obrigatdrio | Obrigatério | N&o descrito Obrigatério | Nao descrito
Normas estritas - x - Nao x - . x .
de seguranca Necessario Né&o descrito descrito Né&o necessario | Obrigatério | N&o descrito
As oficinas e as

areas de

estocagem de Obrigatorio Obrigatério Obrigatério | Necessario Obrigatdrio Obrigatério | N&o descrito
substancias e

materiais

Sinais de aviso

de seguranga de P P S Né&o x . S ~ .
aplicacio de Obrigatorio Obrigatério Obrigatdrio descrito Né&o descrito Obrigatério | Nao descrito
agroquimicos

Obrigatoriedade

quanto a espécie

e/ou tipo x - x - . Néo . Nao x .
implantada (C. N&o necessario Né&o necessario C. arabica necessario Café verde necessério Néo descrito
canephora ou

C.arabica)

Possui

monltotamento Né&o descrito Né&o descrito Né&o descrito Naq Necessario Obrigatério | N&o descrito
da qualidade do descrito

café

Possui Nio

rastreapllldade Sim Sim Sim necessario Sim Sim Sim

do café
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