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Resumo

Nos Ultimos anos, a busca de alternativas para a agricultura familiar recai sobre a interacdo
entre a producdo e o consumo em espacos localizados, vistos como solucdo para as
externalidades negativas associadas ao sistema alimentar globalizado e industrializado.
Considerando ser fundamental entender como os agricultores mantém suas relagdes com 0s
diferentes mercados agroalimentares, este trabalho tem como objetivo explorar as
caracteristicas dos produtores familiares de frutas e hortalicas do municipio de Santiago/RS.
O estudo se classifica como exploratério e descritivo, e a coleta de dados foi realizada por
meio de um questionario estruturado, organizado em questdes fechadas. A classificacdo dos
mercados foi realizada com base na proposta realizada por Schneider (2016), que divide 0s
mercados em de proximidade, locais e territoriais, mercados convencionais e mercados
institucionais. Foram entrevistadas 97 familias, sendo que o mercado de proximidade foi mais
expressivo, seguido pelo convencional, institucional e o territorial. A utilizacéo de diferentes
canais de comercializagdo faz parte das respostas para atender a ampliacdo das escalas de
producdo ou mesmo as possibilidades que véo se criando. De maneira geral, os agricultores
comecaram nas atividades de produgéo de frutas e hortalicas por terem expectativas de obter
uma renda superior aquela que tinham com as atividades realizadas. A producédo de hortalicas
responde pela maior parte da composic¢do da renda das familias. A regularidade exigida pelo
mercado esta relacionada a maior utilizacdo de insumos sintéticos. Independentemente do tipo
de mercado, as familias sdo compostas por poucos integrantes no nucleo familiar, sendo a
forca de trabalho para a atividade agricola complementada pela contratacdo de diaristas.
Assim, os elementos encontrados permitem entender melhor como os mercados se organizam
na agricultura familiar,
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In recent years, the search for alternatives to family agriculture has focused on the
interaction between production and consumption in localized spaces, seen as a solution to the
negative externalities associated with the globalized and industrialized food system.
Considering that it is fundamental to understand how the farmers maintain their relations
with the different agrifood markets, this work aims to explore the characteristics of the
familiar producers of fruits and vegetables of the municipality of Santiago / RS. The study is
classified as exploratory and descriptive, and the data collection was performed through a
structured questionnaire, organized in closed questions. The classification of the markets was
based on the proposal made by Schneider (2016), which divides the markets in proximity,
local and territorial, conventional markets and institutional markets. 97 families were
interviewed, and the proximity market was more expressive, followed by conventional,
institutional and territorial. The use of different marketing channels is part of the responses to
meet the expansion of production scales or even the possibilities that are being created. In
generally, farmers started out in fruit and vegetable production activities because they
expected to earn more income than they did with their activities. The production of vegetables
accounts for a greater part of the composition of household income. The regularity required
by the market is related to the greater use of synthetic inputs. Regardless of the type of
market, families are composed of few members in the family nucleus, minimized by hiring day
laborers. Thus, the found elements allow to understand better how the markets are organized
in the familiar agriculture.

Key words: Family agriculture. Markets. Fruits. Vegetables.

1. INTRODUCAO

A discussdo em torno de como a agricultura familiar participa dos mercados
agroalimentares tem ganhado espaco no mundo académico nos ultimos anos. Muito disso
deriva do aprofundamento da crise sobre a agricultura familiar, que foi vitima da forma como
a agricultura se desenvolveu a partir da Segunda Guerra Mundial. Segundo Goodman (2017),
houve descapitalizacdo dos agricultores, concentracdo do acesso a recursos e da posse da
terra, empobrecimento das comunidades rurais, aumento do éxodo rural, desvalorizagdo do
conhecimento tacito localizado, além da devastacdo das ecologias locais. O mesmo autor
salienta, ainda, que novas questfes sobre o abastecimento alimentar e sua vinculacdo com o
desenvolvimento tem se destacado nos Ultimos anos, especialmente advindas dos avangos de
questdes de longo prazo e fatores conjunturais, destacando a crise de confiangca sobre os
alimentos produzidos em massa originados a partir dos escandalos alimentares, e o advento da
Politica Agricola Comum Europeia focando no desenvolvimento de regides empobrecidas.

As respostas para essas questdes recaem sobre a interacdo entre a producdo e o
consumo em espacgos localizados, pois como cita Goodman (2017), a procedéncia local
acabou se tornando um sinénimo de qualidade, e o lugar um espacgo catalizador de um
desenvolvimento rural alternativo. Para Eriksen (2013), por mais que possa até ser contestado
por alguns autores, os sistemas alimentares locais sdo geralmente vistos como uma solucéo
para as externalidades negativas associadas ao sistema alimentar globalizado e
industrializado.

Entre as questbes fundamentais para discutir o desenvolvimento territorial, em que
pese especialmente a agricultura familiar, destaca-se entender como os agricultores mantém
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suas relacBes com os mercados. Anteriores ao capitalismo, 0os mercados constituem, até a
atualidade, as estruturas sociais que mais transformaram o conjunto das relacdes sociais e
humanas (NIEDERLE; SCHUBERT; SCHNEIDER, 2014). Entender e discutir os mercados é
fundamental para compreender como aumentar a autonomia dos agricultores frente a
contextos de privagdo e de dependéncia (PLOEG, 2008). Em um contexto de sociedade
capitalista, ndo tem como discutir a reproducdo social e como apoiar 0s processos de
desenvolvimento territorial, sem entender por meio de que formas que os vinculos entre quem
produz e quem consome 0s alimentos sdo criados e mantidos.

Apesar das pesquisas sobre a construcdo de mercados, 0s processos de mercantilizagdo
e a insercdo dos produtores em cadeias mercantis estar entre as mais inovadoras e que atraem
maior interesse e afluéncia (CONTERATO et al., 2013), segundo Wilkinson (2008, p. 13)
“inexiste na literatura um respaldo analitico para pensar os novos espacos da agricultura
familiar”. Para Wilkinson (2008), na visdo ortodoxa tem-se como caracteristica da pequena
producdo a falta de acesso a recursos ou uso ineficientes dos mesmos. J&, na teoria do
oligopdlio, a pequena producdo atua como um balizador de precos a favor das grandes
empresas. Schneider (2016) também reconhece essa divida dos estudiosos do rural com a
agricultura familiar. Para o autor, os mercados fazem parte dos processos sociais de producao
e reproducdo das atividades econdmicas e das unidades familiares, influenciam a vida das
pessoas, moldam e modificam as institui¢cdes e sdo motivos de conflitos, protestos e disputas.

A construcdo de uma tipologia que permita ordenar a realidade dos agricultores
familiares e sua participagdo nos mercados representa um desafio, sobretudo no que tange a
pensar o futuro dessa categoria social, principalmente para buscar mais autonomia em relacéo
aos mercados convencionais, operados por grandes atores globais.

Alguns autores, como Swedberg (1994), Wilkinson (2008), Ploeg (2006) e, mais
recentemente, Schneider (2016), desenvolveram tipologias para os mercados. A tipologia de
Schneider (2016) caracteriza-se por ser mais pragmatica, aproximando-se mais da realidade
encontrada no meio rural.

Desse modo, o trabalho tem como objetivo explorar as caracteristicas dos produtores
familiares de frutas e hortalicas do municipio de Santiago/RS, com a finalidade de
compreender suas participacdes em diferentes tipos de mercados agroalimentares.

Salienta-se que o tema agricultura familiar no municipio de Santiago apresenta-se
pouco explorado e carece de estudos que contribuam com informagdes relevantes, sobretudo
por esta perspectiva dos mercados. Acredita-se estar tratando os mercados de uma maneira
pioneira e que pode contribuir com o aprofundamento dos estudos nessa tematica. Para tanto,
o0 trabalho esta estruturado em cinco secdes, além desta Introdugédo. A secdo 2 destina-se ao
referencial tedrico, o qual apresenta os principais fundamentos que dardo suporte a analise dos
resultados. Na secdo 3 sdo apresentados os aspectos metodoldgicos empregados. A analise
dos resultados € explorada na se¢do 4 e na secdo 5 sdo tecidas considerac@es finais acerca do
estudo.

2. AAGRICULTURA FAMILIAR E OS MERCADOS
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A importancia social e econdmica da "agricultura familiar" é incontestavel. Apesar das
unidades familiares contarem com a menor proporcdo de terras, estas unidades sdo mais
expressivas em quantidade, geram mais trabalho e renda, além de contribuir com producéo
maior por area cultivada (ABRAMOVAY, 1997). Dados do Censo Agropecuario mostram
que mais da metade dos produtos que compdem a cesta bésica de alimentos sdo provenientes
da agricultura familiar (IBGE, 2017). Gaboardi Junior (2013, p.1) chama aten¢do que “a
agricultura familiar no Brasil, hoje, produz a maior parte dos alimentos que abastecem a mesa
dos Brasileiros”. Do ponto de vista socioldgico, Schneider ainda acrescenta:

os agricultores familiares se caracterizam por uma forma social especifica de
trabalho e producdo que se situa em um espaco geografico definido e que
consiste na interacdo de um grupo familiar, ligado por lagos de parentesco, com a
terra e os outros meios de producdo, do mesmo modo que com outras unidades
familiares e grupos sociais (2016, p. 95).

Na legislagdo, o termo agricultura familiar foi definido no Art. 3° da Lei n°
11.326/2006, o qual considera agricultor familiar e empreendedor familiar rural aquele que
pratica atividades no meio rural, atendendo, simultaneamente quatro quesitos, quais sejam:

I - ndo detenha, a qualquer titulo, &rea maior do que 4 (quatro) modulos fiscais;

Il - utilize predominantemente méao-de-obra da prépria familia nas atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento;

Il - tenha percentual minimo da renda familiar originada de atividades
econdmicas do seu estabelecimento ou empreendimento, na forma definida pelo
Poder Executivo;

IV - dirija seu estabelecimento ou empreendimento com sua familia.(BRASIL,
2006)

No que tange a producdo, sabe-se que o processo de globalizacdo tornou as disputas
mais acirradas entre os atores que atuam nos mercados, ocasionando, por vezes, a exclusdo de
parte da populagdo dos sistemas de producdo, principalmente aqueles descapitalizados,
localizados em regiBes marginais, sem assisténcia técnica, dentre outros agravantes. Para
Pedrdo (2017), entre os principais problemas para a sobrevivéncia da pequena producéo
encontra-se a centralizacdo do capital na comercializacdo, a limitacdo da pequena producao
artesanal, além do bloqueio tecnologico devido a condicBes desfavoraveis de qualificacdo e
dificuldade de acesso a financiamento. Entre as medidas para amenizar a relacdo de
concorréncia com a agricultura mais empresarial, Pedrdo (2017) aponta 0 cooperativismo
como uma das possibilidades que necessariamente precisam ser consideradas. De qualquer
forma, coletiva ou individualmente, os agricultores familiares foram se organizando,
agregando valor, comercializando, tentando de alguma forma inserir sua producdo nos
mercados locais, regionais e globais.

Van der Ploeg, em 1992, foi um dos estudiosos pioneiros nas andlises das relagbes dos
agricultores com os mercados. O estudo de Ploeg (1992) mostrou que a mercantilizacdo
poderia fortalecer as bases materiais da produgcdo dos pequenos agricultores, néo
representando um processo de ruptura total e completo desta base. Conforme o autor, a
interacdo dos agricultores com os mercados pode ser benéfica para ampliar a sua autonomia,
contudo, o sucesso ou o fracasso, depende do modo como os agricultores operacionalizam as
decisdes e estratégias para organizar seu processo produtivo e a sua forma de insercdo nos
mercados (PLOEG, 2008). Pela primeira vez, a inser¢cdo nos mercados deixou de ser vista
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como um caminho unidirecional, que levaria 0os camponeses a se descapitalizarem e, em
seguida, a se decomporem como um grupo social (SCHNEIDER, 2016).

Apesar da relevancia, o estudo de Ploeg (2006) carece de um complemento
importante, que se refere a analise das caracteristicas e do perfil dos préprios mercados.
Alguns pesquisadores, como Niederle (2006) e Conterato et al (2011), estdo impulsionando o
debate sobre o tema. Ainda, os estudos de Abramovay (2004) e de Wilkinson (2008) surgem
como uma referéncia no debate brasileiro sobre os mercados e a agricultura familiar. Para
Wilkinson (2008), existem seis tipos de mercados da agricultura familiar: commodities,
especialidade de nicho, orgénicos, artesanais, solidarios e institucionais. Apesar de
inspiradora, a tipologia de Wilkinson (2008), classifica os diferentes canais de
comercializacdo que os agricultores familiares acessam, mas ndo define propriamente uma
tipologia dos mercados da agricultura familiar, ndo permitindo assim a distincdo do perfil de
um tipo de mercado do outro. Em face deste limitante, Schneider (2016) desenvolveu uma
tipologia com alcance tedrico que resulta em quatro tipos de mercados para a agricultura
familiar no Brasil, conforme descritos no Quadro 01.

Quadro 01. Tipologia dos mercados da agricultura familiar.

Canais de
comercializacéo

Tipos de
mercados

Defini¢do

S8o mercados em que predominam relacées de troca
interpessoais, que podem mobilizar-se via relac6es de
parentesco, interconhecimento e reciprocidade, e valorizam
aspectos valorativos e a qualidade dos bens trocados, mais do
que o lucro em si. Mercado quase que exclusivamente local,
com deslocamento fisico dos produtos e mercadorias mais
restrito.

Na propriedade (colhe-
pague);

No domicilio/casa;
Beira estrada;
Entrega direta;

Feira local;

Grupos Consumo.

Mercados de
proximidade

S&o mercados de trocas monetizadas e as situacGes de
intercdmbio orientadas pela oferta e demanda e por critérios

Feira regional;
Feira nacional;

quantitativos. Os agentes passam a produzir para vender ou Redes de Venda;
Mercados locais | trocar para ganhar, configurando-se numa economia mercantil Eventos;
e territoriais simples. Neste mercado existe um intermediario Loja especializada;
(atravessador). Os locais de atuacdo e 0s canais de Restaurantes;
comercializagdo ndo ficam confinados ao local, mas hd um Associacdo vendas;
mix entre a atuacdo local e regional. Sacoléo.
S&o mercados de produtos, bens e mercadorias que se Atravessadores;

Mercados
convencionais

orientam pela oferta e demanda comandadas por poderosos
agentes privados, que realizam negocios e comercializam nos
mais diversos niveis e modos. Mercado sem lugar (placeless)
especifico, com alto risco e incerteza, de dificil controle e
regulagéo.

Cooperativa;
Agroindustria;
Empresa privada;
Internet;
Supermercados.
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O principal agente do mercado é o Estado, organismo publico | Alimentacao Escolar; Fair

ou alguma organizacao publica ndo governamental (ONG), trade; Orgéos
Mercados como aquelas que_praticam 0 comércio justo (fair tradez. internacionais (FAQ;_
ptiblicos e Estes mercados funcionam com alto g_rqu_de regulamentacéo e PMA); OI_\IGs; Hospitais,
institucionais controle formal, sendo fortemente d|r|g|dc_>s pela demanda. Unlver5|dades,_For(;as
Né&o possuem um locus ou espaco especifico de atuacdo, a Armadas; Entidades
espacialidade é multivariada, em geral, sdo criados para Assistenciais;
atender a demanda. Estoques governo.

Fonte: Adaptado de Schneider (2016).

Conforme o autor, a tipologia ndo somente segmenta as formas de compra e venda de
produtos e mercadorias, mas explica as dinamicas de interacdo dos agricultores familiares,
conforme o tipo de mercado. Ainda, de acordo com Schneider (2016), no gque tange as formas
de comercializacdo, existem outros canais de comercializagcdo que variam segundo regides e
contextos. Todos 0s mercados sdo socialmente construidos e estdo imersos em relacfes
sociais e econdmicas, a tipologia proposta por Schneider (2016) vem a complementar outros
estudos desenvolvidos e possibilitar, entdo, o conhecimento da performance diferenciada
destas unidades conforme as caracteristicas que marcam a sua interacdo social e econémica.

3. ASPECTOS METODOLOGICOS

O estudo classifica-se como exploratério e descritivo, pois tem como finalidade
explorar as caracteristicas da agricultura familiar em Santiago sob a perspectiva dos
mercados. O municipio de Santiago esta localizado na Regido Central do Rio Grande do Sul,
possuindo 1.730 estabelecimentos rurais, sendo que destes 1.413 sdo considerados de
agricultura familiar (SILVA, 2016). Quando comparado aos outros municipios da regido,
destaca-se a producdo de frutas e de hortalicas, especialmente realizadas por pequenos
agricultores, que por meio de producdo de pequenas quantidades, buscam promover o
abastecimento do proprio municipio. Santiago tem uma populacdo urbana de
aproximadamente 45 mil habitantes, o que confere um consumo relativamente alto de
alimentos (DUTRA,; SILVA, 2017).

As pesquisas exploratérias proporcionam maior contato com o problema, com a
finalidade de torna-lo mais explicito. Para Santos (2005, p. 28), “explorar ¢ tipicamente fazer
a primeira aproximagdo de um tema e visa criar maior familiaridade em relagdo a um fato,
fendmeno ou processo”. Também, de acordo com Cervo e Bervian (2002, p. 69), a pesquisa
exploratdria “[...] ¢ normalmente o passo inicial do processo de pesquisa pela experiéncia e
um auxilio que traz a formulacdo de hipoteses significativas para posteriores pesquisas”.

Por outro lado, as pesquisas descritivas, segundo Gil (2010, p. 27), “tém como
objetivo a descricdo das caracteristicas de determinada populacdo. Podem ser elaboradas
também com a finalidade de identificar possiveis relaces entre variaveis”. Oliveira (2002),
também descreve essa relacdo, afirmando que a pesquisa descritiva busca a explicacdo de
causa e efeito, a analise da influéncia de certa variavel sobre o elemento e a compreensdo dos
fatores de determinado fenémeno.

Quanto a abordagem do problema, o estudo é classificado como quantitativo, tendo em
vista que as informagdes obtidas foram interpretadas com o uso de técnicas estatisticas. O
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método quantitativo, conforme Richardson et al (2011, p. 70), tem como caracteristica o
“emprego da quantificacdo tanto nas modalidades de coleta de informacgfes, quanto no
tratamento delas por meio de técnicas estatisticas [...]".

Quanto aos procedimentos técnicos, utilizou-se a pesquisa de levantamento (survey).
Na visdo de Gil (2010, p. 35), “as pesquisas deste tipo caracterizam-se pela interrogacéo
direta das pessoas cujo comportamento se deseja conhecer”. Os dados foram coletados por
meio da aplicacdo de questionarios estruturados, aplicados a todos os produtores de frutas e
hortalicas.. As questbes aplicadas caracterizam-se por serem fechadas, as quais constituem
perguntas com alternativas elaboradas e estruturadas previamente sem deliberacéo de opinides
(FACHIN, 2006). As questbes foram posteriormente analisadas com o auxilio dos Softwares
Excel e Statistical Package for Social Science (SPSS Statistics) 18.

Como o trabalho tem por objetivo explorar as caracteristicas da agricultura familiar em
Santiago sob a perspectiva dos mercados, salienta-se que para isso, utilizou-se da tipologia
dos mercados da agricultura familiar proposta por Schneider (2016), a qual subdivide-se em:
mercados de proximidade; mercados locais e territoriais; mercados convencionais, e mercados
publicos e institucionais. Para cada um desses tipos de mercados, abordaram-se as
caracteristicas relacionadas aos canais de comercializacdo; caracteristicas do ndcleo familiar,
como a idade, quantidade de pessoas, género; motivacdo para atuar na atividade; distancia
entre a propriedade e um ponto de referéncia central da cidade; sistema de producéo;
problemas com a atividade; referéncia na prestacdo de servigo para desenvolver a atividade;
mao de obra e renda. Essas caracteristicas foram definidas com a finalidade de buscar
entender melhor quem sdo esses agricultores familiares, e porqué utilizam um ou outro tipo de
canal de comercializacéo e, consequentemente, diferentes tipos de mercado.

4. RESULTADOS

Os resultados do trabalho foram organizados de acordo com o tipo de mercado,
conforme segue. O mercado mais expressivo foi o de proximidade, sendo que das 97 familias,
84 (86,6%) participam de um desses canais de comercializagdo, mesmo que também operem
em outro. O mercado local e territorial apresenta 15 familias participantes (15,5%), o mercado
convencional 24 (24,7%) e os institucionais 17 (17,5%). A inser¢do dos agricultores nos
mercados, por meio de diferentes canais de comercializacdo, faz parte das respostas para
atender a ampliacdo das escalas de producdo, ou mesmo as possibilidades que vao se criando
em diferentes tipos de mercados.

4.1 Mercado de proximidade

A principal motivagdo para atuar na fruticultura e/ou olericultura e posteriormente
participar dos mercados de proximidade correspondeu a expectativa em torno de uma renda
melhor, em relagdo aquilo que ja vinham fazendo (67,90%). Os agricultores afirmaram que a
possibilidade de comercializagdo por meio de um mercado de proximidade, garante uma
melhor fatia do mercado, dentro de um espaco maior de autonomia na construcdo da renda,
independendo de outros intermediarios. Mesmo que seja preponderante essa motivacao,
outros agricultores disseram estarem nessas atividades em funcdo de que ja eram atividades
desenvolvidas pelas familias ao longo das geracfes (35,70%), mas também em funcdo de
relagdo com outros agentes, fossem motivados pela assisténcia técnica e extensdo rural
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(8,60%), pela presenca de uma politica ou acdo publica (3,60%), além de outras questdes,
como nao receber assisténcia nenhuma (13,10%). Os agricultores reconheceram o trabalho da
Emater-RS/ASCAR (Associacdo Riograndense de Empreendimentos de Assisténcia Técnica e
Extensdo Rural / Associacdo Sulina de Crédito e Assisténcia Rural) como a principal
referéncia no incentivo e apoio dessas atividades (76,20%), mas também o papel da
assisténcia técnica privada (28,60%) e da Prefeitura Municipal de Santiago (23,80%).

Os canais de comercializacdo de proximidade identificados foram: feira-livre;
comercializacdo na propriedade; vendas com entrega em domicilio; agroindustrializacéo e
venda na propria propriedade, e ponto de venda na estrada. A agroindustrializacdo na
propriedade se refere a elaboracdo de vinhos artesanais, comercializados direto para
consumidores que se deslocam até os estabelecimentos rurais. Venturini (2014), analisando o
caso dos vitivinicultores de Jaguari (RS), salienta a importancia da tradicdo familiar da
producgdo de vinhos, mas também a existéncia de consumidores com a preferéncia por um
vinho reconhecido como “colonial” ou “de colonia™.

Do total de entrevistados, pode-se perceber que grande parte utiliza os canais dos
mercados de proximidade como principal (86,60%), sendo que apenas 13 (13,4%) estdo em
outros, como demonstra 0 Quadro 02. Outra consideracdo importante é que 30,9% utilizam
pelo menos dois canais, nesse tipo de mercado ou em outro, provavelmente em funcao de
escalas maiores de producéo, que exige buscar alternativas para o escoamento da producao.

Quadro 02: Canais de comercializacdo de frutas e hortalicas por meio dos mercados de
proximidade em Santiago — RS.

Participacdo Quantidade de familias Porcentagem
N&o participa 13 13,40 %
Participa em 1 canal 54 55,70 %
Participa em 2 canais 26 26,80 %
Participa em 3 canais 4 4,10 %
Total 97 100 %

Fonte: Dados de pesquisa.

No que tange a renda, indagou-se aos agricultores quanto a olericultura e a fruticultura
representam da renda total da propriedade, quando comercializada por meio de mercados de
proximidade. Como se pode observar no Quadro 03, os estratos sdo variados. Um percentual
relativamente alto respondeu que tanto a olericultura (26,20%), quanto a fruticultura (31%),
ndo tem nenhuma representatividade na composi¢éo da renda familiar. Acredita-se que parte
dessa alta taxa, deve-se ao fato dos agricultores ndo terem ideia do quanto comercializam, ja
gue ndo fazem registros de venda. Isso também foi observado em outros tipos de mercados.
Por outro lado, para 73,8% dos produtores de hortalicas e 69% dos de frutas eles contribuem
de alguma forma na composic¢do da renda. A olericultura parece ser mais importante que a
fruticultura, pois 35,7% afirmaram que ela responde por mais de 40% da renda, contra 9,6%
que mencionaram a fruticultura. Além disso, quando se trata da producdo de hortaligas,
encontra-se um percentual de 23,8% que dizem que ela responde por mais de 60% da renda.

Quadro 03: Representatividade da olericultura e fruticultura na composicdo da renda de
agricultores que participam dos mercados de proximidade.
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Renda Hortalicas Frutas
Até 20% 25,00% 42,90%
20% a 40% 13,10% 16,70%
40% a 60% 11,90% 3,60%
60% a 80% 10,70% 3,60%
Mais de 80% 13,10% 2,40%
Nenhum 26,20% 31,00%

Fonte: Dados de pesquisa.

Quanto a distancia da propriedade do ponto de referéncia, entendido como o centro da
cidade, pode-se observar que a média é de 14,04 km. Sendo a distancia minima de 2,39 km, e
a distdncia maxima de 43,49 km. Apesar do mercado de proximidade caracterizar-se por
possuir um deslocamento fisico mais restrito dos alimentos e por ser um mercado quase que
exclusivamente local, os dados analisados em Santiago mostram que a maior média de
distdncia se encontra neste mercado. Neste caso a explicacdo acontece em face de que existe
uma regido tipicamente de agricultura familiar, caracterizada por pequenos estabelecimentos
rurais, em que a producéo € feita de maneira diversificada e em pequenas escalas, 0 que 0s
coloca na condigdo de participar em pelo menos um dia por semana de algum desses canais de
comercializacdo. Mesmo que a distancia seja maior, participar de uma feira livre ou mesmo
fazer entregas em domicilio, uma ou duas vezes por semana, representa possibilidades de
fazerem outras atividades, como ir ao supermercado, buscar servigos bancarios, dentre outros.
Ou seja, como bem salienta Eriksen (2013), a questdo da escala geografica tem que ser
entendida como uma questao contextual, que nesse caso € relacionada ao local.

No que tange a idade do proprietario, a média etaria equivale a 53 anos, sendo a idade
minima de 24 anos e a maxima de 73 anos. Quanto ao nucleo familiar a média de idade
corresponde aproximadamente a 45 anos. Percebe-se que a média etéria dos individuos esta
acima dos 40 anos, indicando que, caso O cenario permaneca O mesmo, OCOrrera o
envelhecimento da populagédo produtora de hortaligas e frutas, fato associado também a menor
retencdo dos jovens nos estabelecimentos rurais, entre outros (MAIA; BUAINAIN, 2015).

A quantidade média de pessoas no nucleo familiar corresponde a 3,08, sendo mais
comum encontrar nucleos constituidos por trés pessoas (33,30%). Varios fatores podem ser
apontados como determinantes da expressiva reducdo do numero de individuos nas familias
rurais. Por um lado, tém-se os fatores enddgenos a estrutura familiar, como a queda da
fecundidade e a fragmentagdo das familias (SAKAMOTO; MAIA, 2013). Por outro lado,
existem os fatores exdgenos a estrutura familiar, como a modernizacdo da agricultura e as
desigualdades territoriais, na qual as melhores oportunidades de emprego estdo nos grandes
centros urbanos e tendem a atrair um expressivo contingente de médo de obra (ANJOS;
CALDAS, 2005).

Quanto ao género do proprietario pode-se identificar que 90,50% sdo do género
masculino e 9,5% sdo do género feminino. O fato da pequena representatividade feminina
pode ser explicado pela cultura do homem se colocar como o chefe de familia, mas também
em funcdo da transicdo demogréafica, onde é preponderante a participacdo das mulheres que
deixam o meio rural para estudar (CAMARARO; ABRAMOVAY, 1999).

Quanto a mao de obra, a qual foi analisada tomando por base o periodo de 365 dias,
pode-se verificar que no mercado de proximidade 67,90% dos agricultores fazem o uso
exclusivamente de mao de obra familiar. Neste mercado, 14,30% dos agricultores contratam
mé&o de obra diarista, especialmente nos momentos de maior quantidade de necessidade de
trabalho, normalmente o preparo do solo.
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Para avaliar o grau de entendimento dos agricultores em relagdo a ser mais ou menos
saudavel a producdo de alimentos realizada, os agricultores foram questionados a atribuir uma
nota de 1 a 10 para o sistema de producdo, em relacdo ao uso de insumos externos e 0s
conhecimentos utilizados para o manejo produtivo. O escore 1 representava a forma de
producdo no sistema convencional, e o escore 10 a ndo utilizacdo de produtos quimicos,
sintéticos, tais como fertilizantes, agrotoxicos ou mesmo o plantio de organismos
geneticamente modificados. Independentemente de ser produtor de frutas ou hortaligas,
grande parte dos agricultores atribuiram notas acima de 5 (54,80%), como pode-se observar
no quadro 04.

Quadro 04: Escore de 1 a 10 para o sistema de producdo de frutas e/ou hortalicas em
Santiago, que participam dos mercados de proximidade.

Atividade Escore

principal do Producéo convencional » Producdo orgénica Total
entrevistado 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Fruticultura

elou. 1 1 | 1| 3| 19 |5 | 1 |7 |8 | 12| &
Olericultura

(Poc/i);centagem 13,10 | 1,20 | 1,20 | 3,60 | 22,60 | 6,00 | 16,70 | 8,30 | 9,50 | 14,30 | 96,50

*Trés agricultores (3,50%) ndo responderam a quest&o.
Fonte: Dados de pesquisa.

No que se refere aos principais problemas com a atividade, os agricultores que
participam dos mercados de proximidade citaram o0s seguintes: presenca de intempéries
(61,90%); dificuldade no acompanhamento técnico (53,60%); falta de apoio governamental
(46,40%); incidéncia de doencas, pragas e ervas daninhas (45,20%); e problemas com
disponibilidade de méo de obra (34,50%). Ressalta-se que as intempéries como, por exemplo,
geadas, ventos e chuvas, foram citadas nas quatro tipologias de mercado como sendo um dos
principais problemas enfrentados com a atividade de fruticultura e olericultura. A intempérie
ganha destaque em funcéo de que ela impede a regularidade e a previsibilidade, tao vital para
quem produz e comercializa frutas e hortalicas.

4.2 Mercados locais e territoriais

A principal motivacdo dos agricultores pesquisados para atuar na fruticultura e/ou
olericultura, assim como no caso dos mercados de proximidade, correspondeu a expectativa
em torno de uma renda maior em relacdo aquelas atividades que ja vinham sendo
desenvolvidas. Do total de entrevistados que responderam a questdo, 46,70% disseram ser
essa a principal razdo, mantendo a importancia de se tratar de atividades transmitidas de
geragdo em geracdo (33,30%), a oportunidade da existéncia de politica ou acdo publica
(6,70%), além de outros fatores diversos (20%). As principais referéncias no incentivo e
facilitacdo para o desenvolvimento da atividade sdo as seguintes organizaces: Emater-
RS/Ascar (60%); assisténcia técnica privada (33,30%); prefeitura ou secretaria da agricultura
(20%), entre outros.

Os canais de mercado que integram os mercados locais e territoriais em Santiago se
referem ao pequeno/médio comeércio, venda para restaurantes, padarias e sorveterias. Percebe-
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se uma menor representatividade desse tipo de mercado, quando comparado ao mercado de
proximidade, pois somente 15,50% participam desses mercados, sendo que 13,4% séo
exclusivos para um tipo de canal de comercializagdo. Dutra e Silva (2017), j& apontaram em
outro estudo no mesmo municipio a importancia da venda para espacos de alimentagédo
comercial, como o0s restaurantes, pois sdo servidas aproximadamente 2100 refei¢cGes em
restaurantes de Santiago por dia. Quando ocupado por agricultores do municipio, essas
demandas podem compor o planejamento do abastecimento local, o incremento nas areas
produtoras da agricultura familiar e a melhora da oferta de emprego a populacdo rural
(DUTRA; SILVA, 2017).

Apenas 2,10% dos entrevistados disseram que participam de outro tipo de canal de
comercializagdo, independendo de ser um ou outro tipo de mercado, como demonstra o
quadro abaixo:

Quadro 05: Canais de comercializacdo de frutas e hortalicas por meio dos mercados local e
territorial em Santiago — RS.

Participacao Quantidade de familias Porcentagem
N&o participa 82 84,50 %
Participa em 1 canal 13 13,40 %
Participa em 2 canais 2 2,10 %
Total 97 100%

Fonte: Dados de pesquisa.

No que tange a renda, indagou-se aos agricultores, quanto a olericultura e a
fruticultura representavam da renda total da propriedade, conforme demonstram as respostas
que podem ser observadas no Quadro 06.

Quadro 06. Representatividade da olericultura e fruticultura na composi¢do da renda dos
agricultores familiares participantes do mercado local e territorial.

Renda Olericultura Fruticultura
Até 20% 13,30% 6,70%
20% a 40% 6,70% 6,70%
40% a 60% 13,30% 6,70%
60% a 80% 6,70% 13,30%
Mais de 80% 46,70% 6,70%
Nenhum 13,30% 60%

Fonte: Dados de pesquisa

Na olericultura, a maior parte dos respondentes (46,70%) afirmou que a atividade
contribui com mais de 80% na renda familiar. J& na fruticultura, grande parte dos agricultores
(60%) relatou que a atividade nao exerce nenhuma influéncia na renda da familia. Uma das
caracteristicas do mercado local e territorial, principalmente para quem comercializa com o
pequeno e medio comércio é a necessidade de regularidade, o que leva a uma maior dedicacéo
destes agricultores em relacdo aqueles que trabalham com os canais de comercializagdo do
mercado de proximidade. Ndo manter a regularidade de entrega pode significar sua excluséo
desse tipo de mercado, razdo pela qual o caminho da profissionaliza¢do, da realizagcdo de
investimentos em infraestrutura acaba sendo superior em relagdo a um mercado de
proximidade, por exemplo. No mercado de proximidade, apesar de o consumidor também ter
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uma expectativa em torno de encontrar os alimentos, existe maior espaco de manobra, do que
em mercados regulados por acordo, ou até mesmo contratos, como 0s convencionais. Ja no
caso da fruticultura acontece um efeito da localizagcdo da regido, pois ndo se tem uma
producdo capaz de fazer comercializagcBes com regularidade. A venda em periodos sazonais
ndo atende as demandas locais e territoriais, fazendo com que venham alimentos de outras
regibes para atender a demanda do pequeno e médio comércio, especialmente ocupadas por
intermediarios.

No mercado local e territorial, a distdncia média das propriedades ao centro da cidade
é de 8,54 km. A distancia minima é de 1,27 km e a distancia maxima corresponde a 26,86 km.

Quanto a idade do proprietario, pode-se verificar que a média etaria corresponde a 53
anos, sendo a idade minima de 34 anos, e a idade maxima de 73 anos. Quanto ao nucleo
familiar, a média de idade equivale a 45 anos. A quantidade média de pessoas no nucleo
corresponde a 2,08, sendo mais comum encontrar ndcleos com duas (26,70%) e trés pessoas
(26,70%). A quantidade de homens e mulheres em cada nucleo varia de 0 a 2 pessoas. Quanto
ao género de quem se disse responsavel pelo estabelecimento rural, mantém-se a tendéncia ja
observada: 86,70% sdo do género masculino e 13,30% sdo do género feminino. No mercado
local e territorial 66,70% dos agricultores fazem o uso de mé&o de obra familiar, enquanto que
33,30% utilizam mao de obra diarista e/ou mao de obra contratada.

Quanto ao sistema de producdo, no mercado local e territorial prevalece o sistema de
producdo mais convencional, como se pode observar no Quadro 07, pois 08 agricultores
indicaram escores relacionados a producdo mais convencional, entre os escores 1 e 5.

Quadro 07: Escore de 1 a 10 para o sistema de producdo de frutas e/ou hortalicas em
Santiago, que participam dos mercados locais ou territoriais.

Atividade principal Escore

do entrevistado Producgdo convencional » Producgdo orgénica Total
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Fruticultura e/ou

Olericultura 1 ) ) 2 5 2 2 ) 1 2 15

Porcentagem (%) 6,70 - - 113,30 | 33,30 | 13,30 | 13,30 | - 6,70 13,3 100

Fonte: Dados de pesquisa.

Os problemas relacionados a atividade mais citados sdo: dificuldade no
acompanhamento tecnico (53,30%); intempéries (53,30%); qualificacdo técnica (46,70%);
falta de apoio governamental (40%); problemas com mao de obra (40%), e mercado incerto
(33,30%). Vejamos que, nesse caso, a necessidade de uma escala de produgdo mais regular
exige uma profissionalizacdo na producdo, aparecendo como questdes importantes a
qualificagdo técnica, bem como o proprio acompanhamento de pessoas especializadas.

4.3 Mercados convencionais

A principal motivacdo para atuar na fruticultura e/ou olericultura e comercializar por
meio de mercados convencionais corresponde a oportunidade de renda visualizada (58,30%),
podendo melhorar a situacdo da familia, quando comparada aquelas atividades que ja vinham
desenvolvendo. Outra motivacdo consiste no fato da atividade ter sido transmitida entre as
geragdes, sendo um conhecimento e oficio transmitido de pai para filho (29,20%). Os
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agricultores destacaram em menor grau 0 apoio e estimulo por parte da extensdo rural
(8,30%), mas também outras motivacdes, muito particulares de cada entrevistado (37,50%).
As principais referéncias no incentivo e apoio para o desenvolvimento dessas atividades
produtivas advém da Emater-RS/Ascar (58,30%), da assisténcia técnica privada (29,20%) e
da Prefeitura Municipal de Santiago (20,80%).

Os agricultores que utilizam este tipo de mercado fazem o uso exclusivo de um unico
canal de comercializagdo, como demonstra 0 Quadro 08, podendo ser comercializar para uma
cooperativa, um supermercado e/ou agroindudstria. Nesse caso, a classificacdo buscou atender
0 entendimento do agricultor em relacdo a sua condicdo. Mesmo que por vezes a
comercializacdo pudesse posteriormente ser para uma cooperativa que entrega no mercado
institucional, como foi observado, o agricultor ndo tinha esse conhecimento. Como ele se
baseava no contrato de compra e venda, optou-se a colocar na condicao de participante de um
mercado convencional, ja que acaba operando por meio de um dispositivo formalizado.

Quadro 08. Canais de comercializagdo de frutas e hortalicas por meio dos mercados
convencionais em Santiago — RS

Participacao Quantidade de familias Porcentagem
N&o participa 73 75,30%
Participa em 1 canal 24 24,70%
Total 97 100%

Fonte: Dados de pesquisa.

A média de distancia das propriedades ao ponto de referéncia, central na cidade foi de
13,46 km. A distancia minima é de 1,53 km e a méxima de 43,49 km.

No que tange a composi¢do da renda (Quadro 09), na olericultura a maior parte dos
agricultores afirmaram que a atividade ndo tem nenhuma representatividade (37,50%), mas
29,20% afirmou que ela contribui em mais de 80% da renda familiar. Ja, na fruticultura
grande parte dos agricultores (45,80%) relatou que a atividade ndo contribui na composicédo
da renda familiar. A fruticultura pela producdo sazonal acaba ndo tendo a condigdo de
oferecer a regularidade que os agentes do mercado convencional desejam, sendo normalmente
produzida de forma menos intensiva, quando comparada com a producao de hortaligas.

Quadro 09: Representatividade da olericultura e fruticultura na composi¢do da renda dos
agricultores familiares participantes do mercado convencional.

Renda Olericultura Fruticultura
Até 20% 8,30% 29,20%
20% a 40% 12,50% 16,70%
40% a 60% 8,30% -
60% a 80% 4,20% 4,20%
Mais de 80% 29,20% 4,20%
Nenhum 37,50% 45,80%

Fonte: Dados de pesquisa

Quanto a média de idade do proprietario, neste tipo de mercado, corresponde a 54
anos, sendo a idade minima de 24 anos e a maxima de 76 anos. A média de idade da familia,
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quando considerado o conjunto de membros do nucleo familiar foi de 47 anos. A quantidade
média de pessoas no nudcleo familiar corresponde a 2,79, sendo mais comum encontrar
nacleos com duas pessoas (33,30%). A quantidade de homens e mulheres varia de 0 a 3
pessoas. Quanto ao género do proprietario, tem-se que 95,80% sdo do género masculino e
4,20% sé&o do género feminino. No mercado convencional, 70,80% dos agricultores fazem o
uso de mao de obra familiar, enquanto que 29,20% contratam mé&o de obra diarista e /ou
contratada.

No mercado convencional, o sistema de producdo, prevalece o sistema de producéo
mais dependente de insumos externos (58,40%), como se pode observar no Quadro 10, pois a
maioria dos agricultores indicaram escores de 1 a 5. O escore 5 foi 0 mais citado (25%),
seguido do escore 1 (20,80%).

Quadro 10: Escore de 1 a 10 para o sistema de producdo de frutas e/ou hortalicas em
Santiago, que participam dos mercados convencionais.

Atividade principal Escore

do entrevistado Producéo convencional »Producéo orgénica Total
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Fruticultura e/ou

Olericultura 5 1 1 1 6 2 5 2 1 ) 24

Porcentagem (%) 20,80 | 4,20 | 4,20 | 4,20 | 25,00 | 8,30 | 20,80 | 8,30 | 4,20 - 100

Fonte: Dados de pesquisa.

Com relacdo a atividade de fruticultura e/ou olericultura, os problemas mais
recorrentes neste mercado sao: intempéries (70,80%); méo de obra (58,30%); dificuldades no
acompanhamento técnico (50%); falta de apoio governamental (50%); incidéncia de doengas,
pragas e ervas daninhas (33,30%); qualificacdo técnica (29,20%); acesso relacionado as
estradas (29,20%). A producdo em escala e regularidade principalmente de hortalicas é mais
exigente em trabalho, quando comparado com outras atividades. A falta de méo de obra,
portanto, comega a aparecer como um problema recorrente para quem se encontra vinculado
aos mercados convencionais.

4.4 Mercados publicos e institucionais

A oportunidade de renda visualizada corresponde a principal motivacao para atuar na
fruticultura e/ou olericultura, que equivale a 70,60% dos agricultores pesquisados que atuam
em mercados institucionais. Ainda, foi citado como motivacdo o fato da atividade ser
desenvolvida de geracdo em geracdo (35,30%), também outras motivagdes (17,6%) foram
abordadas. As principais referéncias no incentivo e apoio para exercer a atividade sdo:
Emater/RS Ascar (82,40%); assisténcia técnica privada (41,20%); prefeitura ou secretaria da
agricultura (41,20%), entre outros.

Os canais identificados e utilizados pelos agricultores foram o Programa Nacional de
Alimentacdo Escolar (PNAE) e o Programa de Aquisigdo de Alimentos (PAA). Balem, Fialho
e Silva (2016), estudando nove municipios do Rio Grande do Sul, evidenciam que em
Santiago existe uma articulacdo avancada entre organizagdo social e mercado, ja que entre
esses municipios estudados é o Unico que compra exclusivamente dos agricultores familiares
do proprio municipio para manter a alimentacdo escolar. Os autores destacam também
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organizacdo de uma cooperativa exclusivamente de agricultores familiares, a COOPERSAF
(Cooperativa Santiaguense de Agricultores Familiares), cuja organizacdo surgiu a partir da
implementacdo do PNAE em 2010.

O mercado publico e institucional é utilizado por 17 (17,5%) agricultores, conforme
demonstra o quadro 11. Destes, 13,40% utilizam somente um canal de comercializag&o,
enquanto 4,10% fazem o uso de dois canais.

Quadro 11: Canais de comercializacao de frutas e hortalicas por meio dos mercados publico e

institucional em Santiago — RS

Participacdo Quantidade de familias Porcentagem
Nao participa 80 82,50 %
Participa em 1 canal 13 13,40 %
Participa em 2 canais 4 4,10 %
Total 97 100%

Fonte: Dados de pesquisa

No mercado publico e institucional, a distancia média das propriedades ao centro da
cidade é de 13,55 km, com distancia minima de 6,96 km e méaxima de 22,67 km.

No que tange a renda, indagou-se aos agricultores, quanto a olericultura e a
fruticultura representam da renda total da propriedade (Quadro 12).

Quadro 12: Representatividade da olericultura e a fruticultura na composicdo da renda dos
agricultores familiares participantes do mercados publico ou institucional.

Renda Olericultura Fruticultura
Até 20% 11,80% 17,60%
20% a 40% 17,60% 17,60%
40% a 60% 29,40% 11,80%
60% a 80% 5,90% 5,90%
Mais de 80% 35,30% -
Nenhum - 47,10%

Fonte: Dados de pesquisa

Na olericultura a maior parte dos respondentes (64,70%) afirmou que a atividade
participa com mais de 80% da renda familiar (35,30%), ou que contribui de 40% a 60% na
renda (29,40%). Ja, na fruticultura grande parte dos agricultores (47,10%) relataram que a
atividade néo contribui para a renda familiar.

A média de idade do proprietario que participa neste mercado corresponde a 49 anos,
sendo a idade minima de 24 e a idade maxima de 66 anos. Quanto ao nudcleo familiar, a média
de idade € de 42 anos. A quantidade media de pessoas no nucleo corresponde a trés, sendo
mais comum encontrar nucleos com quatro pessoas (41,20%). A quantidade de homens e
mulheres varia de 0 a 3, sendo a percentagem mais representativa de duas mulheres (52,90%)
e um ou dois homens (47,10%) no nudcleo. Quanto ao género do proprietario, 88,20% sdo
masculinos e 11,80% sdo do género feminino.

A grande maioria dos agricultores participantes desses mercados faz uso
exclusivamente de mao de obra familiar (76,50%), sendo que os demais utilizam, mesmo que
eventualmente, mdo de obra diarista. Neste mercado ndo ha utilizacdo de méo de obra
contratada.
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Quanto ao sistema de producdo, no mercado publico e institucional prevalece o
sistema de producao mais organico (58,80%), pois os agricultores apontaram os escores de 6 a
10, como se pode observar no quadro 13. Apesar de reconhecer que ainda exista um relativo
espaco de melhorias para serem feitas no processo produtivo daqueles alimentos destinados
para a alimentacgéo escolar, existe um sinal de que os agricultores acreditam estar no caminho.

Quadro 13: Escore de 1 a 10 para o sistema de producdo de frutas e/ou hortalicas em
Santiago, para os agricultores familiares participantes do mercado publico ou institucional.

Atividade Escore

principal do Produgdo convencional » Producéo organica Total
entrevistado 11213 4 5 6 7 8 9 10
Fruticultura

elou - - - 2 4 1 3 1 3 2 16
Olericultura

Zzgce”tagem | -] -] 1180 | 2350 | 590 | 17,60 | 590 | 17,60 | 11,80 | 94,10

* Um agricultor (5,90%) ndo respondeu a questéo.
Fonte: Dados de pesquisa.

Quanto aos principais problemas com a atividade de fruticultura e/ou olericultura
encontrada neste mercado tem-se: dificuldades no acompanhamento técnico (64,70%); falta
de apoio governamental (64,70%); intempéries (58,80%); incidéncia de doencas, pragas e
ervas daninhas (52,90%); problemas com médo de obra (47,10%); e, qualificacdo técnica
(29,40%).

As caracteristicas dos mercados permitem fazer alguns apontamentos que ndo tem a
pretensdo de esgotar o assunto, mas justamente o contrario, trazer questdes que possam ser
aprofundadas com pesquisas mais detalhadas no futuro.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A sobrevivéncia da pequena producdo de frutas e hortalicas em Santiago € resultado
da forma como os agricultores se inserem nos mercados localizados. Independentemente do
tipo de mercado, os agricultores entraram nas atividades produtivas em funcdo de uma
expectativa de renda melhor do que aquela que vinham obtendo, apoiados pelos servicos de
assisténcia técnica e extensdo rural do Rio Grande do Sul. Observa-se que o reconhecimento
dos servigos de apoio da atividade produtiva pela extenséo rural publica foi maior no mercado
institucional, seguido pelo de proximidade, territorial e convencional. A medida que os
agricultores participam de mercados mais exigentes em regularidade e padrfes de producdo,
especialmente mercados territoriais € convencionais, ocorre um aumento da importancia da
assisténcia técnica privada, em detrimento da extensdo rural publica, mesmo ainda
reconhecendo essa Ultima como importante.

Independentemente dos mercados, a producdo de hortalicas tem mais importancia na
composicao da renda do que a producdo de frutas. O menor valor de investimento inicial, o
ciclo de producédo curto, o conhecimento mesmo que superficial das atividades inerentes ao
cultivo e a facilidade de comercializacdo da producdo por diferentes tipos de mercados
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colocam a produgdo de hortalicas em uma posicdo mais favoravel, como com a oportunidade
de geracdo de trabalho e renda, do que a fruticultura.

A forgca de trabalho para o desenvolvimento das atividades produtivas tende ao
envelhecimento. Em todos os tipos de mercados as medias de idade, considerando todos 0s
integrantes do nucleo familiar, é maior do que 45 anos. Considerando as condicGes do
trabalho baseadas em servi¢os manuais, reduzido nimero de pessoas por ndcleo familiar (trés
integrantes), o éxodo dos mais jovens e a dificuldade de obtencdo de mdo de obra
complementar, pode haver uma limitacao da participacdo da agricultura nos mercados locais,
mesmo existindo potencial de consumo.

A producéo regular de alimentos padronizados e em quantidade para abastecer os
mercados convencionais e territoriais parecem ser motivacGes para 0s agricultores se
alinharem mais a um pilar que utiliza insumos que substituem o0s processos naturais de
producgdo. Tanto os agricultores participantes do mercado convencional como o territorial
disseram estarem mais proximos de uma producdo convencional do que organica,
respectivamente, 58,4% e 53,3% dos agricultores. J& no caso da producdo para atender 0s
mercados de proximidade e institucional os agricultores disseram buscar uma producdo mais
organica, respectivamente 54,8% e 58,8%. A regularidade e padronizacdo exigida pelo
intermediario parecem estar ligados a convencionalizacdo do processo produtivo, movidos
pela racionalidade de eficiéncia técnica e a producdo em escala. Esse pode ser um limitador
para a participacdo daqueles agricultores com maior descapitaliza¢do, 0 que por sua vez pode
ser apoiado por outros tipos de mercados, especialmente o de proximidade, menos sujeito a
esse tipo de pressdo, até mesmo em relacdo ao mercado institucional.

A distancia fisica dos agricultores até os mercados é outra questdo importante a ser
discutida, ja& que a mobilidade facilita a participacdo dos agricultores. Percebeu-se que a
distancia média desde o estabelecimento rural até um ponto central utilizado como referéncia
na cidade, foi progressivo desde os participantes dos mercados de proximidade (14,04 km),
institucionais (13,55 km), mercado convencional (13,46 Km), até os mercados territoriais
(8,54 Km). Mesmo néo tendo sido testado estatisticamente, a distancia é um fator que pode
facilitar mais, ou ndo, a participacdo nos mercados, pois além de envolver custos de transacéo,
ela também pode ser mais ou menos benéfica para facilitar o encontro com os consumidores,
vital principalmente nos mercados de proximidade. Assim como foi encontrado agricultores a
menos de 2 km de distancia, também se encontrou agricultores a uma distancia maxima de
43,49 km. Ressalta-se que a reducdo da distancia fisica facilita o transporte e logistica dos
alimentos, a reducdo dos custos, e um menor comprometimento da qualidade fisica, visual e
organoleptica dos alimentos, tornando mais faceis as relagdes de sociabilidades inerentes a
reconfiguracdo entre as relag0es de produgéo e consumo, tdo importantes para a construgéo da
autonomia da agricultura familiar.

Apesar de algumas limitagdes do estudo, principalmente por ndo ter aprofundado
ainda mais sobre os canais de comercializacdo, ele abriu possibilidades para investigar a
tipologia dos mercados proposta por Schneider (2016). As preponderancias dos mercados de
proximidade sobre os demais tipos demonstraram que, em Santiago, a agricultura familiar tem
vivenciado espacos para a construcdo de sua autonomia, especialmente privilegiada por uma
maior interacdo entre producdo e consumo.
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